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Abstract: This paper investigates and compares the impact of illiberal discourse on political brand
construction in Romania and Hungary. In recent years, illiberal rhetoric has surged in Eastern
Europe, significantly shaping political landscapes. This study defines illiberal discourse, elucidates
its role in political branding, and analyzes the profound effects on brand development and public
perception. By examining the complex communication strategies, the research highlights both the
similarities and differences in political branding approaches in Romania and Hungary. Furthermore,
it delves into the critical role of media in promoting and sustaining these political brands, alongside
the societal and democratic implications. The paper aims to provide a comprehensive understanding
of how illiberal discourse influences political dynamics and threatens democratic values in both
countries.
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1. Introducere

Scopul articolului este sa analizeze si sa compare discursul iliberal din Romania si
Ungaria, in contextul politic al celor doua tari. Intrebarea de cercetare de la care am pornit:
Cum influenteaza discursul iliberal constructia, promovarea si perceptia publicd a brandurilor
politice in Romania si Ungaria si care sunt implicatiile pentru democratia din aceste tari?

Fenomenul discursului iliberal a castigat teren in ultimii ani In Europa de Est si a avut
o influentd semnificativd asupra construirii brandurilor politice. Aceastd lucrare se
concentreaza pe identificarea definitiei discursului iliberal, construirea brandurilor politice si
modul in care acestea sunt influentate de discursul iliberal. De asemenea, vor fi analizate
similaritatile si diferentele intre brandurile politice din cele doud tari, precum si impactul
profund pe care il are discursul iliberal asupra acestora. Strategiile complexe de comunicare
utilizate in discursul iliberal, folosirea simbolurilor si a imaginilor puternice, manipularea
emotionald si reactia intensd a publicului fatd de brandurile politice iliberale vor fi, de
asemenea, discutate In lucrare. Prin analiza detaliatd si exhaustivd a acestor aspecte
complexe, lucrarea isi propune sa ofere o intelegere mai profundd, mai cuprinzatoare si mai
completd a discursului iliberal si a modului In care acesta pericliteazd si submineaza
construirea brandurilor politice in Romania si Ungaria, afectdnd in mod dramatic si persistent
starea politica a acestor tari. De asemenea, studiul ne propune sd aruncam o privire atenta si
profundd asupra consecintelor pe termen lung ale discursului iliberal asupra societdtii si
democratiei in general, subliniind necesitatea unei abordari critice si responsabile in fata
acestui fenomen tot mai alarmant.

2. Contextul politic in Roméania si Ungaria

Contextul politic in Romania si Ungaria este esential pentru intelegerea discursului
iliberal in constructia brandurilor politice. In Romania, politica a fost marcati de o perioada
lunga de tranzitie de la comunism la democratie si de probleme legate de coruptie si
instabilitate guvernamentald. Partidele precum Partidul Social Democrat (PSD) si Alianta
Dreptate si Adevar (DA) au jucat un rol dominant in peisajul politic roménesc si au folosit un
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discurs iliberal pentru a-si construi brandurile politice. Aceste partide au promovat un
program politic bazat pe valorile nationaliste si conservatoare, abordand teme precum
protectia identitatii nationale, combaterea influentei strdine, promovarea economiei interne si
imbunatatirea securitdtii nationale. Cu toate acestea, aceastd abordare iliberald a fost insotita
de critici legate de restrAngerea libertatii de exprimare, atacurile asupra institutiilor
democratice si manipularea sistemului judiciar. In plus, in Romania au avut loc numeroase
proteste publice, Tn care participantii au cerut schimbari si 0 mai mare atentiec democratica.
Oamenii au manifestat pentru a-si exprima dezacordul fatd de abuzurile puterii si pentru a-si
exprima dorinta de a trai intr-o democratie autenticad. Aceste proteste au dovedit faptul ca
cetatenii nu sunt multumiti de felul in care politica este condusd si au cerut reforme in
sistemul politic. (Rusu, 2023)

In Ungaria, contextul politic este puternic influentat de ascensiunea si consolidarea
partidului de guvernamant Fidesz, condus de Viktor Orban. Fidesz a adoptat o retorica ferma
si nationalistd, promovand un discurs iliberal in constructia brandului politic al partidului.
Prin politici dure si masuri populiste, Fidesz a reusit sa castige sprijinul a numerosi alegatori,
n special in randul celor dezamagiti de partidele traditionale si de situatia economica a tarii.
Partidul a implementat politici care au generat controverse, cum ar fi restrictionarea libertatii
presei, suprimarea organizatiilor neguvernamentale critice si modificarea sistemului electoral
pentru a-si intdri puterea. Astfel, controversa in jurul discursului iliberal al lui Fidesz a
generat dezbateri aprinse si critici la nivel international. Organizatiile pentru drepturile
omului si alte organizatii non-guvernamentale au condamnat aceste masuri si au cerut
respectarea valorilor democratice si a libertdtilor fundamentale. Societatea civila si alte
partide politice din Ungaria au incercat sa reziste acestor masuri iliberale, luptand pentru
libertatea si transparenta procesului democratic. Actiuni de protest, cum ar fi mitingurile si
demonstratiile, au avut loc in diverse orase ale Ungariei, intr-o incercare de a atrage atentia
asupra abuzurilor guvernamentale si de a cere schimbari politice. (Voicu & Gombos, 2023)

Aceste actiuni au adus in prim-plan problema respectarii democratiei si necesitatea de
a proteja valorile democratice si statul de drept. Aceste contexte politice diferite din Roménia
si Ungaria au contribuit la aparitia si succesul discursului iliberal in constructia brandurilor
politice in ambele tari. Totusi, este important de mentionat cd existd si voci critice In ambele
tari, care sustin valorile democratice si isi exprima ingrijorarea cu privire la directia luatd de
partidele politice iliberale. Aceste voci promoveaza deschiderea, transparenta si respectarea
statului de drept ca piloni ai societdtii democratice si 1si aduc contributia pentru a
contrabalansa discursul iliberal existent. In final, politica si discursul iliberal din Roménia si
Ungaria continud sa fie subiecte de dezbateri si tensiuni, reflectand lupta intre valorile
democratice si cele iliberale in constructia brandurilor politice. Este esential ca cetatenii sa fie
informati si implicati in procesul politic pentru a asigura o guvernare transparentd si
responsabild, bazata pe principiile democratice si respectarea drepturilor fundamentale ale
tuturor. Doar prin dialog si angajament putem construi societati in care democratia si
respectul pentru diversitate sunt promovate si protejate. Cetdtenii trebuie sa fie activi si sa isi
exercite dreptul de vot In mod responsabil, alegand lideri care sustin valorile democratice si
se angajeaza sa respecte interesele si nevoile populatiei. Este esential ca institutiile
democratice sd functioneze independent si nediscriminatoriu, protejand drepturile si
libertatile tuturor cetatenilor, indiferent de apartenenta politicd sau de alte caracteristici
personale. Procesul democratic trebuie sa fie transparent si deschis, cu participarea activa a
cetatenilor si a societdtii civile in luarea deciziilor cheie. Guvernele trebuie sa fie responsabile
fata de populatie si sa lucreze pentru binele comun, evitand coruptia si promovand principii
etice si justitie sociald. Discursul iliberal din Romania si Ungaria reprezinta o provocare
pentru democratie si valorile democratice. Aceste tari se confrunta cu riscul de a cadea intr-o
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guvernare autocraticd si de a submina principiile democratice. Este crucial ca cetdtenii sa
ramana vigilenti si sd se implice in viata politicd, luptdnd pentru protejarea si promovarea
democratiei. Numai prin intarirea societdtii civile, prin educatie si prin participarea activa la
procesul democratic putem contracara discursul iliberal si asigura un viitor in care valorile
democratice sunt respectate si protejate. (Ghiuta, 2021)

3. Definirea discursului iliberal

Discursul iliberal poate fi definit drept un tip de discurs politic care promoveaza idei
si valori contrare principiilor liberalismului, precum respectul pentru drepturile individuale,
toleranta, separatia puterilor in stat si respectarea statului de drept. Acest tip de discurs se
caracterizeaza prin tendinta de a cultiva si exploata sentimentele de teamad, incredere in lideri
carismatici si reprezentarea adversarilor politici drept dusmani si amenintari pentru societate.
(SCARCELLI)

Discursul iliberal poate sa foloseasca mijloace manipulative si simboluri puternice
pentru a atrage si mobiliza publicul, construind o viziune simplificatd si polarizatd asupra
realitatii politice. Acest discurs isi propune sa creeze o imagine clara si convingatoare a lumii
politice, accentuand diviziunile si creand o atmosferd emotionald in jurul ideilor promovate.
In acelasi timp, utilizarea retoricii nationaliste si anti-globaliste in cadrul discursului iliberal
poate influenta opiniile si perspectiva publicului, provocand o reactie puternica si polarizind
societatea. O astfel de retoricd promoveaza ideea de un stat puternic si autoritar, care sd se
opund valorilor liberale si democratice. Un discurs iliberal poate avea efecte negative asupra
democratiei si societdtii in ansamblu. Polarizarea si divizarea populatiei pot fi alimentate de
aceste discursuri, iar rezultatul este o societate fragmentata si confrontationala. (Buleu, 2022)

Este esential sa fim constienti de astfel de discursuri si s ne angajam In promovarea
valorilor democratice si a dialogului constructiv in societate. Educarea si informarea
cetatenilor despre pericolele discursului iliberal pot juca un rol crucial in combaterea
propagandei si manipularii politice. Pentru a ne proteja de influenta si manipularea politica,
trebuie sd fim critici in fata mesajelor politice si sd evaludm cu obiectivitate si ratiune
informatiile primite. Este important sa nu cddem prada retoricii emotionale si manipulatoare.
Promovarea transparentei, responsabilitatii si participarii active In viata democratica poate
contribui la intarirea procesului democratic si protejarea valorilor fundamentale.
Angajamentul fatd de liberalism si democratie este esential pentru a asigura o societate
echitabila si in care drepturile si libertatile individuale sa fie respectate in mod deplin.
Trebuie sd ne muncim si sd ne implicdm in promovarea acestor valori, pentru a crea un climat
de toleranta, respect reciproc si dialog deschis. (Mocanu, 2022)

Prin sustinerea si Incurajarea unei dezbateri politice rationale si constructive, putem
construi o societate in care toti cetdtenii se simt reprezentati si valorizati. Promovarea
educarii si informarii cetatenilor despre importanta si pericolele discursului iliberal este un
pas necesar in lupta impotriva manipularii politice si propagandei. Prin acces la informatii
impartiale si prin dezvoltarea unei gandiri critice, cetdtenii pot lua decizii informate si
constiente in ceea ce priveste politicile si liderii lor. In plus, implicarea activa in procesul
democratic si sustinerea valorilor liberale si democratice pot consolida democratia si pot ajuta
la construirea unei societdti mai echitabile si mai incluzive. Este vital sd ne dedicam
promovarii valorilor democratice si sd ne confruntdm cu discursul iliberal prin educatie,
informare si implicare activd in viata democraticd. Prin construirea unui climat de dialog si
respect reciproc, putem contribui la intarirea democratiei si protejarea drepturilor si
libertatilor individuale. Este responsabilitatea noastrd sa ne asigurdm ca societatea noastra
ramane una justa, inclusiva si bazata pe principii liberale si democratice. (ZODIAN, 2022)
(BERCARU) (SANDRU, 2020)
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4. Constructia brandurilor politice

Construirea brandurilor politice inseamna un proces complex si strategic prin care
partidele politice isi creeazd o identitate distinctd si Incearca sd convingd alegatorii sd le
acorde incredere si sd le sustind. Acest proces implica definirea unei viziuni politice clare si
indraznete, care sd inspire si sd mobilizeze electoratul. Partidele politice sunt nevoite sa se
diferentieze de celelalte formatiuni politice, evidentiindu-si unicitatea si avantajele pe care le
aduc in societate. Prin stabilirea unor valori si principii solide, partidele isi pot castiga
simpatia alegatorilor si pot cladi o baza de sustindtori loiali. Un aspect esential in crearea
brandurilor politice este comunicarea eficientd si coerentd a mesajelor citre publicul-tinta.
Pentru a atrage si a captiva atentia alegatorilor, este necesard folosirea tehnicii de povestire,
prin care se prezintd o poveste autentica si emotionanta despre partid si liderii sdi. Aceasta
poveste trebuie sa fie relevanta si sd conecteze cu nevoile si aspiratiile oamenilor, Intr-un
mod care sa ii determine sa acorde incredere si sa sustind partidul. (SCARCELLI, 2023)

De asemenea, este important sd se prezinte un program politic bine definit si solutii
concrete pentru problemele cu care se confruntd societatea. Prin prezentarea unor idei
inovatoare si adaptate la realitatile curente, partidele politice pot castiga sprijinul alegatorilor
si pot demonstra cd au capacitatea de a aduce schimbari pozitive. Pentru a transmite mesaje
puternice si emotionale, partidele politice pot folosi imagini si simboluri relevante. Acestea
au puterea de a starni emotii intense si de a crea o conexiune profunda intre partid si
alegatori. Imaginile si simbolurile pot fi utilizate pentru a evidentia valorile si principiile
partidului, pentru a ilustra obiectivele si directia acestuia sau pentru a transmite un sentiment
de unitate si solidaritate. Prin utilizarea acestor elemente vizuale puternice, partidele politice
isi pot consolida imaginea si pot construi loialitate si identificare in randul alegatorilor.
Totodatd, partidele politice trebuie sa se concentreze pe dezvoltarea si consolidarea unei
identitati digitale puternice. (SCARCELLI)

In era tehnologiei si a social media, este crucial ca partidele sa fie prezente active si
influente pe platforme online, pentru a-si transmite mesajele si a interactiona direct cu
alegatorii. Aceasta implica crearea de strategii de marketing digital, care sa vizeze cresterea
vizibilitdtii partidului si angajarea publicului-tintd prin intermediul continutului captivant si
interactiv. Construirea brandurilor politice este un proces complex si strategic, care necesita
abordare atenta si creativa. Prin definirea unei viziuni politice puternice, comunicarea
eficienta a mesajelor si utilizarea imaginilor si simbolurilor semnificative, partidele politice
pot castiga increderea si sprijinul alegétorilor. Aceasta le permite sa se diferentieze si sd se
pozitioneze in mod distinct in peisajul politic, iar rezultatul poate fi crearea unei baze de
sustindtori loiali si implicarea acestora in dezvoltarea si progresul societatii. Prin adoptarea
unei abordari digitale puternice, partidele pot Imbunatati si extinde comunicarea cu alegatorii
si pot aduce un impact semnificativ in viata politica.

S. Similarititi intre brandurile din cele doua tari

Existd mai multe asemandri intre brandurile politice din Roménia si Ungaria, in
contextul discursului iliberal cu elemente populiste si nationaliste. Ambele tari se confrunta
cu partide politice care folosesc retorica populistd si nationalista pentru a obtine mai mult
suport electoral si pentru a prezenta o imagine puternica si carismatica a liderilor lor. (Voicu
& Gombos, 2023)

Acesti lideri politici se prezintd ca fiind solutii autoritare pentru problemele
complicate cu care se confruntd aceste tari. Prin urmare, ei sustin cd prin abordarea lor ferma
si intransigentd, vor putea rezolva toate provocdrile actuale, inclusiv cele legate de imigratie
si securitate. Un alt aspect similar intre aceste branduri politice este utilizarea discursului
anti-establishment, in care partidele politice se prezinta ca fiind outsideri, care pot aduce o
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schimbare radicala si benefica in sistemul politic existent, considerat de aceste partide ca
fiind corupt si ineficient. (Sata, 2023)

Prin utilizarea unei retorici puternice, aceste branduri politice 1si dezvaluie si criticd in
mod regulat adversarii politici, sugerand ca doar ei detin solutia pentru o guvernare corecta si
transparentd. Prin aceasta strategie discursiva, aceste branduri politice 1si propun sa castige
increderea cetdtenilor obisnuiti si sd dovedeasca ca ei sunt singurii care pot aduce o
schimbare pozitivd si autentica. Acest discurs anti-establishment se concentreaza pe
promovarea valorilor traditionale si pe protejarea identitatii nationale, intarind astfel ideea
unui viitor prosper si sigur pentru tara lor. Aceste asemanari Intre brandurile politice din cele
doud tari reflecta tendintele globale din politica contemporand, in care retorica populista,
nationalistd si anti-establishment castiga tot mai mult teren. Astfel de tendinte pot avea un
impact semnificativ asupra modului in care aceste branduri politice sunt percepute de public,
provocand diverse asocieri si reactii in diferite categorii de cetdteni, in functie de valorile si
interesele lor personale. De asemenea, aceste asemandri subliniaza faptul cd populatia din
ambele tari cauta lideri puternici, care se angajeaza sa rezolve problemele sociale si
economice cu care se confrunta societatea lor. (Bartha et al., 2020)

Asemandrile dintre brandurile politice din Roménia si Ungaria in ceea ce priveste
discursul iliberal, retorica populistd, nationalistd si anti-establishment reflecta contextul
politic actual, caracterizat de schimbari profunde si de o crestere a interesului pentru lideri
puternici si carismatici. Cu toate acestea, este important sa luam in considerare si diferentele
specifice intre aceste doua tari si sa analizam critic impactul pe care aceste branduri politice 1l
au asupra societatilor lor si asupra proceselor democratice in ansamblu. Numai prin evaluarea
si intelegerea profundd a acestor aspecte putem contribui la crearea unor societdti mai
echitabile, reziliente si sustenabile pe termen lung, in care drepturile fundamentale ale
cetatenilor sa fie protejate si promovate. (Anna Vachudova, 2020)

6. Diferente intre brandurile politice in cele doua tari

In Romania si Ungaria exista diferente semnificative intre brandurile politice in ceea
ce priveste discursul iliberal. In Romania, accentul se pune in special pe coruptie, securitatea
nationald, protectia valorilor traditionale si apararea suveranititii. In Ungaria, discursul
iliberal se concentreaza mai ales pe imigratie si atacuri frecvente asupra institutiilor UE si
liberalismului. De asemenea, diferentele politice sunt influentate de structura partidelor
politice. (Voros, Bretter 2022)

In Romania, existi o diversitate mai mare a partidelor si a brandurilor politice, in timp
ce In Ungaria puterea politica este concentratd in mainile partidului Fidesz. De asemenea,
discursul iliberal din Ungaria este implementat si promovat mai agresiv si intens comparativ
cu Romania. (Waterbury, 2020) Aceste diferente in discursul iliberal din cele doua tari au un
impact direct asupra constructiei brandurilor politice si a strategiilor de comunicare. Fiecare
partid politic isi doreste sd-si promoveze propriul discurs, adaptandu-1 la necesitatile si
asteptarile electoratului. (Bartha et al., 2020)

Prin abordarea unor teme cheie, cum ar fi anticoruptia si protectia valorilor
traditionale Tn Romania sau antiimigratia si criticd fatd de institutiile UE si liberalism in
Ungaria, fiecare brand politic isi propune sa castige sprijinul maselor. (Harris, 2023)

Aceste diferente in discursul iliberal din cele doud tari au creat un peisaj politic
complex, in care fiecare brand politic se distinge prin abordarea sa unica si adaptata la
propriul electorat. Capacitatea de a comunica clar si convingdtor pe aceste subiecte cheie
devine esentiald pentru partidele politice si influenteazd In mare masurd succesul lor in
atragerea alegatorilor. Astfel, discursul iliberal din Roméania si Ungaria rdméane un factor
important in peisajul politic al acestor tiri si continud sa evolueze si sa influenteze
dezvoltarea lor atat intern, cat si extern. (VOros, Bretter2022) (Waterbury, 2020)
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7. Impactul discursului iliberal asupra constructiei brandurilor politice

Impactul discursului iliberal asupra constructiei brandurilor politice este unul extrem
de semnificativ si in acelasi timp foarte controversat in ambele tari analizate, si anume
Romania si Ungaria. Discursul iliberal, care se caracterizeaza prin promovarea unor idei
nationaliste, anti-globaliste si antidemocratice, are un impact direct si profund asupra
modului in care brandurile politice sunt construite, ducand la dezvoltarea unor imagini si
mesaje specifice si foarte distinctive. Este important de mentionat cd unul dintre efectele
majore ale discursului iliberal asupra constructiei brandurilor politice este acela ca determina
polarizarea opiniei publice, ceea ce inseamnd ca creeaza diviziuni si tensiuni in societate.
Mesajele iliberale, care se bazeaza pe promovarea temerilor si a invinuirilor imaginare, au
puterea de a fragmenta populatia in tabere opuse, alimentand astfel o atmosferda politica
extrem de tensionata si ostil. In plus, discursul iliberal poate contribui la slibirea valorilor
democratice si a institutiillor politice cheie, facilitand ascensiunea liderilor autoritari si
consolidarea puterii unui singur partid sau chiar a unui grup de interese. Aceste efecte
distructive au un impact profund asupra societatii, afectand in mod negativ democratia si
provocand dezechilibre politice si sociale semnificative. Este imperativ sa se inteleaga si sa se
combatd acest impact negativ, pentru a promova valorile democratice si a asigura o
constructie sanatoasa si responsabild a brandurilor politice. (Jenne, 2021)

Numai prin luarea in considerare a acestor aspecte si prin actiuni concrete putem
promova o dezvoltare politicd matura si sustenabila in aceste doud tari. Din acest motiv, este
necesar ca liderii politici sa fie constienti de puterea pe care o detin prin discursul lor si sa
actioneze responsabil in procesul de constructie a brandurilor politice. Trebuie sa se asigure
ca mesajele lor nu promoveaza diviziuni si tensiuni in societate, ci cd aduc oamenii impreuna
si incurajeaza colaborarea si dialogul constructiv. (Waterbury, 2020)

Brandurile politice trebuie sa fie construite pe baza valorilor democratice si a
principiilor de transparenta, responsabilitate si angajament fatd de cetdteni. Este esential ca
liderii politici sa se concentreze pe solutionarea problemelor reale ale populatiei si sd ofere
solutii viabile si sustenabile, In loc sd se concentreze doar pe exploatarea fricilor si a
resentimentelor. Alegétorii trebuie sd fie informati si sd 1si poatda forma propriile opinii,
bazate pe fapte si argumente, in loc si cada pradd manipularii si propagandei politice. In
acelasi timp, este crucial ca societatea civild sa fie activa si implicatd in procesul politic,
pentru a asigura o contrabalansare a puterii politice si pentru a proteja valorile democratice.
(Bartha et al., 2020)

Organizatiile neguvernamentale, activistii si cetdtenii trebuie sd lucreze Tmpreund
pentru a promova transparenta, responsabilitatea si buna guvernare 1n toate aspectele vietii
politice. Este important ca societatea sd fie vigilentd in fata derapajelor autoritare si sa
rimana unitd in apararea principiilor si valorilor democratice. In final, dezvoltarea politici
maturd si sustenabild in Romania si Ungaria depinde de angajamentul tuturor actorilor
implicati - lideri politici, societate civila si cetateni. Este necesard o abordare comprehensiva
si colaborativda pentru a combate impactul discursului iliberal si a promova valorile
democratice. (Anna Vachudova, 2020)

Numai prin cooperare si actiuni concrete putem asigura o constructie sdndtoasad si
responsabild a brandurilor politice, consolidand astfel democratia si prevenind aparitia
dezbinaresolutienilor in societatea noastra. Este momentul sa actiondm si sa ne unim fortele
pentru a construi un viitor democratic si prosper pentru toti cetatenii Romaniei si Ungariei.
(Cossu, 2023)

9. Concluzii

Analiza comparativa a discursului iliberal iIn Roméania si Ungaria evidentiaza faptul ca
aceste branduri politice iliberale au un potential puternic de influentare asupra publicului,
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prin exploatarea strategica a emotiilor si a identitdtii nationale. Prin utilizarea simbolurilor si
imaginilor puternice, discursul iliberal devine o arma puternicd In mainile politicienilor, care
reusesc sa atragd multi alegatori prin promisiuni pline de incredere si prin indemnul de a se
identifica cu natiunea. (Cosentino, 2020)

De multe ori, acesti politicieni creeaza dusmani imaginati pentru a-si consolida pozitia
si pentru a alimenta sentimentul de teama si insecuritate in randul publicului. Astfel,
constructia brandurilor politice iliberale devine un proces ingenios si manipulator, bazat pe
strategii de comunicare eficiente. Cu toate acestea, este important sa se tina cont de faptul ca
contextul si istoria politicd diferitd dintre Romania si Ungaria conduc la diferente intre aceste
branduri politice. Daca in Romania, discursul iliberal poate fi influentat de trecutul comunist
si de tranzitia democraticd, in Ungaria, istoria post-comunista si nationalismul puternic pot
juca un rol important in constructia acestor branduri politice iliberale. (Carlson et al., 2021)

Reactiile publicului la aceste branduri pot fi variate, generand adesea critici si
controverse. In contextul actual al democratizirii si al mass-mediei, este esential sa analizaim
critic rolul mass-mediei in promovarea acestor branduri politice iliberale. (Scheiring, 2020)

Mass-media poate juca un rol dublu, atat incurajand dezbaterea si informarea
publicului, cat si alimentdnd manipularea si diviziunile politice. Prin urmare, trebuie sa ne
asiguram cd mass-media este privitd in mod critic si ca este responsabila in folosirea
influentei sale. In concluzie, analiza comparativi a discursului iliberal in Romania si Ungaria
ne oferd o perspectiva asupra constructiei si influentei brandurilor politice iliberale. Aceste
branduri, desi similare In multe privinte, sunt, totusi, diferite datoritd contextului si istoriei
politice distincte. In timp ce discursul iliberal poate atrage multi alegitori prin promisiuni si
apeluri la identitatea nationala, este esential sa fim constienti de potentialele lui efecte
negative asupra societatii i sa analizam critic rolul mass-mediei In promovarea acestor
branduri. (Graff & Korolczuk, 2022) (Darabos, 2023)
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