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1. Introducere 

Scopul articolului este să analizeze și să compare discursul iliberal din România și 

Ungaria, în contextul politic al celor două țări. Întrebarea de cercetare de la care am pornit: 

Cum influențează discursul iliberal construcția, promovarea și percepția publică a brandurilor 

politice în România și Ungaria și care sunt implicațiile pentru democrația din aceste țări? 

Fenomenul discursului iliberal a câștigat teren în ultimii ani în Europa de Est și a avut 

o influență semnificativă asupra construirii brandurilor politice. Această lucrare se 

concentrează pe identificarea definiției discursului iliberal, construirea brandurilor politice și 

modul în care acestea sunt influențate de discursul iliberal. De asemenea, vor fi analizate 

similaritățile și diferențele între brandurile politice din cele două țări, precum și impactul 

profund pe care îl are discursul iliberal asupra acestora. Strategiile complexe de comunicare 

utilizate în discursul iliberal, folosirea simbolurilor și a imaginilor puternice, manipularea 

emoțională și reacția intensă a publicului față de brandurile politice iliberale vor fi, de 

asemenea, discutate în lucrare. Prin analiza detaliată și exhaustivă a acestor aspecte 

complexe, lucrarea își propune să ofere o înțelegere mai profundă, mai cuprinzătoare și mai 

completă a discursului iliberal și a modului în care acesta periclitează și subminează 

construirea brandurilor politice în România și Ungaria, afectând în mod dramatic și persistent 

starea politică a acestor țări. De asemenea, studiul ne propune să aruncăm o privire atentă și 

profundă asupra consecințelor pe termen lung ale discursului iliberal asupra societății și 

democrației în general, subliniind necesitatea unei abordări critice și responsabile în fața 

acestui fenomen tot mai alarmant. 

2. Contextul politic în România și Ungaria 

Contextul politic în România și Ungaria este esențial pentru înțelegerea discursului 

iliberal în construcția brandurilor politice. În România, politica a fost marcată de o perioadă 

lungă de tranziție de la comunism la democrație și de probleme legate de corupție și 

instabilitate guvernamentală. Partidele precum Partidul Social Democrat (PSD) și Alianța 

Dreptate și Adevăr (DA) au jucat un rol dominant în peisajul politic românesc și au folosit un 
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discurs iliberal pentru a-și construi brandurile politice. Aceste partide au promovat un 

program politic bazat pe valorile naționaliste și conservatoare, abordând teme precum 

protecția identității naționale, combaterea influenței străine, promovarea economiei interne și 

îmbunătățirea securității naționale. Cu toate acestea, această abordare iliberală a fost însoțită 

de critici legate de restrângerea libertății de exprimare, atacurile asupra instituțiilor 

democratice și manipularea sistemului judiciar. În plus, în România au avut loc numeroase 

proteste publice, în care participanții au cerut schimbări și o mai mare atenție democratică. 

Oamenii au manifestat pentru a-și exprima dezacordul față de abuzurile puterii și pentru a-și 

exprima dorința de a trăi într-o democrație autentică. Aceste proteste au dovedit faptul că 

cetățenii nu sunt mulțumiți de felul în care politica este condusă și au cerut reforme în 

sistemul politic. (Rusu, 2023) 

În Ungaria, contextul politic este puternic influențat de ascensiunea și consolidarea 

partidului de guvernământ Fidesz, condus de Viktor Orban. Fidesz a adoptat o retorică fermă 

și naționalistă, promovând un discurs iliberal în construcția brandului politic al partidului. 

Prin politici dure și măsuri populiste, Fidesz a reușit să câștige sprijinul a numeroși alegători, 

în special în rândul celor dezamăgiți de partidele tradiționale și de situația economică a țării. 

Partidul a implementat politici care au generat controverse, cum ar fi restricționarea libertății 

presei, suprimarea organizațiilor neguvernamentale critice și modificarea sistemului electoral 

pentru a-și întări puterea. Astfel, controversa în jurul discursului iliberal al lui Fidesz a 

generat dezbateri aprinse și critici la nivel internațional. Organizațiile pentru drepturile 

omului și alte organizații non-guvernamentale au condamnat aceste măsuri și au cerut 

respectarea valorilor democratice și a libertăților fundamentale. Societatea civilă și alte 

partide politice din Ungaria au încercat să reziste acestor măsuri iliberale, luptând pentru 

libertatea și transparența procesului democratic. Acțiuni de protest, cum ar fi mitingurile și 

demonstrațiile, au avut loc în diverse orașe ale Ungariei, într-o încercare de a atrage atenția 

asupra abuzurilor guvernamentale și de a cere schimbări politice. (Voicu & Gomboș, 2023) 

Aceste acțiuni au adus în prim-plan problema respectării democrației și necesitatea de 

a proteja valorile democratice și statul de drept. Aceste contexte politice diferite din România 

și Ungaria au contribuit la apariția și succesul discursului iliberal în construcția brandurilor 

politice în ambele țări. Totuși, este important de menționat că există și voci critice în ambele 

țări, care susțin valorile democratice și își exprimă îngrijorarea cu privire la direcția luată de 

partidele politice iliberale. Aceste voci promovează deschiderea, transparența și respectarea 

statului de drept ca piloni ai societății democratice și își aduc contribuția pentru a 

contrabalansa discursul iliberal existent. În final, politica și discursul iliberal din România și 

Ungaria continuă să fie subiecte de dezbateri și tensiuni, reflectând lupta între valorile 

democratice și cele iliberale în construcția brandurilor politice. Este esențial ca cetățenii să fie 

informați și implicați în procesul politic pentru a asigura o guvernare transparentă și 

responsabilă, bazată pe principiile democratice și respectarea drepturilor fundamentale ale 

tuturor. Doar prin dialog și angajament putem construi societăți în care democrația și 

respectul pentru diversitate sunt promovate și protejate. Cetățenii trebuie să fie activi și să își 

exercite dreptul de vot în mod responsabil, alegând lideri care susțin valorile democratice și 

se angajează să respecte interesele și nevoile populației. Este esențial ca instituțiile 

democratice să funcționeze independent și nediscriminatoriu, protejând drepturile și 

libertățile tuturor cetățenilor, indiferent de apartenența politică sau de alte caracteristici 

personale. Procesul democratic trebuie să fie transparent și deschis, cu participarea activă a 

cetățenilor și a societății civile în luarea deciziilor cheie. Guvernele trebuie să fie responsabile 

față de populație și să lucreze pentru binele comun, evitând corupția și promovând principii 

etice și justiție socială. Discursul iliberal din România și Ungaria reprezintă o provocare 

pentru democrație și valorile democratice. Aceste țări se confruntă cu riscul de a cădea într-o 
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guvernare autocratică și de a submina principiile democratice. Este crucial ca cetățenii să 

rămână vigilenți și să se implice în viața politică, luptând pentru protejarea și promovarea 

democrației. Numai prin întărirea societății civile, prin educație și prin participarea activă la 

procesul democratic putem contracara discursul iliberal și asigura un viitor în care valorile 

democratice sunt respectate și protejate. (Ghiuta, 2021)  

3. Definirea discursului iliberal 

Discursul iliberal poate fi definit drept un tip de discurs politic care promovează idei 

și valori contrare principiilor liberalismului, precum respectul pentru drepturile individuale, 

toleranța, separația puterilor în stat și respectarea statului de drept. Acest tip de discurs se 

caracterizează prin tendința de a cultiva și exploata sentimentele de teamă, încredere în lideri 

carismatici și reprezentarea adversarilor politici drept dușmani și amenințări pentru societate. 

(SCARCELLI)  

Discursul iliberal poate să folosească mijloace manipulative și simboluri puternice 

pentru a atrage și mobiliza publicul, construind o viziune simplificată și polarizată asupra 

realității politice. Acest discurs își propune să creeze o imagine clară și convingătoare a lumii 

politice, accentuând diviziunile și creând o atmosferă emoțională în jurul ideilor promovate. 

În același timp, utilizarea retoricii naționaliste și anti-globaliste în cadrul discursului iliberal 

poate influența opiniile și perspectiva publicului, provocând o reacție puternică și polarizând 

societatea. O astfel de retorică promovează ideea de un stat puternic și autoritar, care să se 

opună valorilor liberale și democratice. Un discurs iliberal poate avea efecte negative asupra 

democrației și societății în ansamblu. Polarizarea și divizarea populației pot fi alimentate de 

aceste discursuri, iar rezultatul este o societate fragmentată și confrontațională.  (Buleu, 2022) 

Este esențial să fim conștienți de astfel de discursuri și să ne angajăm în promovarea 

valorilor democratice și a dialogului constructiv în societate. Educarea și informarea 

cetățenilor despre pericolele discursului iliberal pot juca un rol crucial în combaterea 

propagandei și manipulării politice. Pentru a ne proteja de influența și manipularea politică, 

trebuie să fim critici în fața mesajelor politice și să evaluăm cu obiectivitate și rațiune 

informațiile primite. Este important să nu cădem pradă retoricii emoționale și manipulatoare. 

Promovarea transparenței, responsabilității și participării active în viața democratică poate 

contribui la întărirea procesului democratic și protejarea valorilor fundamentale. 

Angajamentul față de liberalism și democrație este esențial pentru a asigura o societate 

echitabilă și în care drepturile și libertățile individuale să fie respectate în mod deplin. 

Trebuie să ne muncim și să ne implicăm în promovarea acestor valori, pentru a crea un climat 

de toleranță, respect reciproc și dialog deschis. (Mocanu, 2022) 

Prin susținerea și încurajarea unei dezbateri politice raționale și constructive, putem 

construi o societate în care toți cetățenii se simt reprezentați și valorizați. Promovarea 

educării și informării cetățenilor despre importanța și pericolele discursului iliberal este un 

pas necesar în lupta împotriva manipulării politice și propagandei. Prin acces la informații 

imparțiale și prin dezvoltarea unei gândiri critice, cetățenii pot lua decizii informate și 

conștiente în ceea ce privește politicile și liderii lor. În plus, implicarea activă în procesul 

democratic și susținerea valorilor liberale și democratice pot consolida democrația și pot ajuta 

la construirea unei societăți mai echitabile și mai incluzive. Este vital să ne dedicăm 

promovării valorilor democratice și să ne confruntăm cu discursul iliberal prin educație, 

informare și implicare activă în viața democratică. Prin construirea unui climat de dialog și 

respect reciproc, putem contribui la întărirea democrației și protejarea drepturilor și 

libertăților individuale. Este responsabilitatea noastră să ne asigurăm că societatea noastră 

rămâne una justă, inclusivă și bazată pe principii liberale și democratice. (ZODIAN, 2022) 

(BERCARU) (ŞANDRU, 2020) 



817 

4. Construcția brandurilor politice 

Construirea brandurilor politice înseamnă un proces complex și strategic prin care 

partidele politice își creează o identitate distinctă și încearcă să convingă alegătorii să le 

acorde încredere și să le susțină. Acest proces implică definirea unei viziuni politice clare și 

îndrăznețe, care să inspire și să mobilizeze electoratul. Partidele politice sunt nevoite să se 

diferențieze de celelalte formațiuni politice, evidențiindu-și unicitatea și avantajele pe care le 

aduc în societate. Prin stabilirea unor valori și principii solide, partidele își pot câștiga 

simpatia alegătorilor și pot clădi o bază de susținători loiali. Un aspect esențial în crearea 

brandurilor politice este comunicarea eficientă și coerentă a mesajelor către publicul-țintă. 

Pentru a atrage și a captiva atenția alegătorilor, este necesară folosirea tehnicii de povestire, 

prin care se prezintă o poveste autentică și emoționantă despre partid și liderii săi. Această 

poveste trebuie să fie relevantă și să conecteze cu nevoile și aspirațiile oamenilor, într-un 

mod care să îi determine să acorde încredere și să susțină partidul. (SCARCELLI, 2023) 

De asemenea, este important să se prezinte un program politic bine definit și soluții 

concrete pentru problemele cu care se confruntă societatea. Prin prezentarea unor idei 

inovatoare și adaptate la realitățile curente, partidele politice pot câștiga sprijinul alegătorilor 

și pot demonstra că au capacitatea de a aduce schimbări pozitive. Pentru a transmite mesaje 

puternice și emoționale, partidele politice pot folosi imagini și simboluri relevante. Acestea 

au puterea de a stârni emoții intense și de a crea o conexiune profundă între partid și 

alegători. Imaginile și simbolurile pot fi utilizate pentru a evidenția valorile și principiile 

partidului, pentru a ilustra obiectivele și direcția acestuia sau pentru a transmite un sentiment 

de unitate și solidaritate. Prin utilizarea acestor elemente vizuale puternice, partidele politice 

își pot consolida imaginea și pot construi loialitate și identificare în rândul alegătorilor. 

Totodată, partidele politice trebuie să se concentreze pe dezvoltarea și consolidarea unei 

identități digitale puternice. (SCARCELLI) 

În era tehnologiei și a social media, este crucial ca partidele să fie prezențe active și 

influente pe platforme online, pentru a-și transmite mesajele și a interacționa direct cu 

alegătorii. Aceasta implică crearea de strategii de marketing digital, care să vizeze creșterea 

vizibilității partidului și angajarea publicului-țintă prin intermediul conținutului captivant și 

interactiv. Construirea brandurilor politice este un proces complex și strategic, care necesită 

abordare atentă și creativă. Prin definirea unei viziuni politice puternice, comunicarea 

eficientă a mesajelor și utilizarea imaginilor și simbolurilor semnificative, partidele politice 

pot câștiga încrederea și sprijinul alegătorilor. Aceasta le permite să se diferențieze și să se 

poziționeze în mod distinct în peisajul politic, iar rezultatul poate fi crearea unei baze de 

susținători loiali și implicarea acestora în dezvoltarea și progresul societății. Prin adoptarea 

unei abordări digitale puternice, partidele pot îmbunătăți și extinde comunicarea cu alegătorii 

și pot aduce un impact semnificativ în viața politică.  

5. Similarități între brandurile din cele două țări 

Există mai multe asemănări între brandurile politice din România și Ungaria, în 

contextul discursului iliberal cu elemente populiste și naționaliste. Ambele țări se confruntă 

cu partide politice care folosesc retorica populistă și naționalistă pentru a obține mai mult 

suport electoral și pentru a prezenta o imagine puternică și carismatică a liderilor lor. (Voicu 

& Gomboș, 2023)  

Acești lideri politici se prezintă ca fiind soluții autoritare pentru problemele 

complicate cu care se confruntă aceste țări. Prin urmare, ei susțin că prin abordarea lor fermă 

și intransigentă, vor putea rezolva toate provocările actuale, inclusiv cele legate de imigrație 

și securitate. Un alt aspect similar între aceste branduri politice este utilizarea discursului 

anti-establishment, în care partidele politice se prezintă ca fiind outsideri, care pot aduce o 
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schimbare radicală și benefică în sistemul politic existent, considerat de aceste partide ca 

fiind corupt și ineficient. (Sata, 2023)  

Prin utilizarea unei retorici puternice, aceste branduri politice își dezvăluie și critică în 

mod regulat adversarii politici, sugerând că doar ei dețin soluția pentru o guvernare corectă și 

transparentă. Prin această strategie discursivă, aceste branduri politice își propun să câștige 

încrederea cetățenilor obișnuiți și să dovedească că ei sunt singurii care pot aduce o 

schimbare pozitivă și autentică. Acest discurs anti-establishment se concentrează pe 

promovarea valorilor tradiționale și pe protejarea identității naționale, întărind astfel ideea 

unui viitor prosper și sigur pentru țara lor. Aceste asemănări între brandurile politice din cele 

două țări reflectă tendințele globale din politica contemporană, în care retorica populistă, 

naționalistă și anti-establishment câștigă tot mai mult teren. Astfel de tendințe pot avea un 

impact semnificativ asupra modului în care aceste branduri politice sunt percepute de public, 

provocând diverse asocieri și reacții în diferite categorii de cetățeni, în funcție de valorile și 

interesele lor personale. De asemenea, aceste asemănări subliniază faptul că populația din 

ambele țări caută lideri puternici, care se angajează să rezolve problemele sociale și 

economice cu care se confruntă societatea lor. (Bartha et al., 2020)  

Asemănările dintre brandurile politice din România și Ungaria în ceea ce privește 

discursul iliberal, retorica populistă, naționalistă și anti-establishment reflectă contextul 

politic actual, caracterizat de schimbări profunde și de o creștere a interesului pentru lideri 

puternici și carismatici. Cu toate acestea, este important să luăm în considerare și diferențele 

specifice între aceste două țări și să analizăm critic impactul pe care aceste branduri politice îl 

au asupra societăților lor și asupra proceselor democratice în ansamblu. Numai prin evaluarea 

și înțelegerea profundă a acestor aspecte putem contribui la crearea unor societăți mai 

echitabile, reziliente și sustenabile pe termen lung, în care drepturile fundamentale ale 

cetățenilor să fie protejate și promovate. (Anna Vachudova, 2020) 

6. Diferențe între brandurile politice în cele două țări 

În România și Ungaria există diferențe semnificative între brandurile politice în ceea 

ce privește discursul iliberal. În România, accentul se pune în special pe corupție, securitatea 

națională, protecția valorilor tradiționale și apărarea suveranității. În Ungaria, discursul 

iliberal se concentrează mai ales pe imigrație și atacuri frecvente asupra instituțiilor UE și 

liberalismului. De asemenea, diferențele politice sunt influențate de structura partidelor 

politice.  (Vörös, Bretter 2022) 

În România, există o diversitate mai mare a partidelor și a brandurilor politice, în timp 

ce în Ungaria puterea politică este concentrată în mâinile partidului Fidesz. De asemenea, 

discursul iliberal din Ungaria este implementat și promovat mai agresiv și intens comparativ 

cu România. (Waterbury, 2020) Aceste diferențe în discursul iliberal din cele două țări au un 

impact direct asupra construcției brandurilor politice și a strategiilor de comunicare. Fiecare 

partid politic își dorește să-și promoveze propriul discurs, adaptându-l la necesitățile și 

așteptările electoratului. (Bartha et al., 2020) 

Prin abordarea unor teme cheie, cum ar fi anticorupția și protecția valorilor 

tradiționale în România sau antiimigrația și critică față de instituțiile UE și liberalism în 

Ungaria, fiecare brand politic își propune să câștige sprijinul maselor. (Harris, 2023) 

Aceste diferențe în discursul iliberal din cele două țări au creat un peisaj politic 

complex, în care fiecare brand politic se distinge prin abordarea sa unică și adaptată la 

propriul electorat. Capacitatea de a comunica clar și convingător pe aceste subiecte cheie 

devine esențială pentru partidele politice și influențează în mare măsură succesul lor în 

atragerea alegătorilor. Astfel, discursul iliberal din România și Ungaria rămâne un factor 

important în peisajul politic al acestor țări și continuă să evolueze și să influențeze 

dezvoltarea lor atât intern, cât și extern. (Vörös, Bretter2022) (Waterbury, 2020) 
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7. Impactul discursului iliberal asupra construcției brandurilor politice 

Impactul discursului iliberal asupra construcției brandurilor politice este unul extrem 

de semnificativ și în același timp foarte controversat în ambele țări analizate, și anume 

România și Ungaria. Discursul iliberal, care se caracterizează prin promovarea unor idei 

naționaliste, anti-globaliste și antidemocratice, are un impact direct și profund asupra 

modului în care brandurile politice sunt construite, ducând la dezvoltarea unor imagini și 

mesaje specifice și foarte distinctive. Este important de menționat că unul dintre efectele 

majore ale discursului iliberal asupra construcției brandurilor politice este acela că determină 

polarizarea opiniei publice, ceea ce înseamnă că creează diviziuni și tensiuni în societate. 

Mesajele iliberale, care se bazează pe promovarea temerilor și a învinuirilor imaginare, au 

puterea de a fragmenta populația în tabere opuse, alimentând astfel o atmosferă politică 

extrem de tensionată și ostilă. În plus, discursul iliberal poate contribui la slăbirea valorilor 

democratice și a instituțiilor politice cheie, facilitând ascensiunea liderilor autoritari și 

consolidarea puterii unui singur partid sau chiar a unui grup de interese. Aceste efecte 

distructive au un impact profund asupra societății, afectând în mod negativ democratia și 

provocând dezechilibre politice și sociale semnificative. Este imperativ să se înțeleagă și să se 

combată acest impact negativ, pentru a promova valorile democratice și a asigura o 

construcție sănătoasă și responsabilă a brandurilor politice. (Jenne, 2021) 

Numai prin luarea în considerare a acestor aspecte și prin acțiuni concrete putem 

promova o dezvoltare politică matură și sustenabilă în aceste două țări. Din acest motiv, este 

necesar ca liderii politici să fie conștienți de puterea pe care o dețin prin discursul lor și să 

acționeze responsabil în procesul de construcție a brandurilor politice. Trebuie să se asigure 

că mesajele lor nu promovează diviziuni și tensiuni în societate, ci că aduc oamenii împreună 

și încurajează colaborarea și dialogul constructiv. (Waterbury, 2020)  

Brandurile politice trebuie să fie construite pe baza valorilor democratice și a 

principiilor de transparență, responsabilitate și angajament față de cetățeni. Este esențial ca 

liderii politici să se concentreze pe soluționarea problemelor reale ale populației și să ofere 

soluții viabile și sustenabile, în loc să se concentreze doar pe exploatarea fricilor și a 

resentimentelor. Alegătorii trebuie să fie informați și să își poată forma propriile opinii, 

bazate pe fapte și argumente, în loc să cadă pradă manipulării și propagandei politice. În 

același timp, este crucial ca societatea civilă să fie activă și implicată în procesul politic, 

pentru a asigura o contrabalansare a puterii politice și pentru a proteja valorile democratice. 

(Bartha et al., 2020) 

Organizațiile neguvernamentale, activiștii și cetățenii trebuie să lucreze împreună 

pentru a promova transparența, responsabilitatea și buna guvernare în toate aspectele vieții 

politice. Este important ca societatea să fie vigilentă în fața derapajelor autoritare și să 

rămână unită în apărarea principiilor și valorilor democratice. În final, dezvoltarea politică 

matură și sustenabilă în România și Ungaria depinde de angajamentul tuturor actorilor 

implicați - lideri politici, societate civilă și cetățeni. Este necesară o abordare comprehensivă 

și colaborativă pentru a combate impactul discursului iliberal și a promova valorile 

democratice. (Anna Vachudova, 2020)  

Numai prin cooperare și acțiuni concrete putem asigura o construcție sănătoasă și 

responsabilă a brandurilor politice, consolidând astfel democrația și prevenind apariția 

dezbinaresoluțienilor în societatea noastră. Este momentul să acționăm și să ne unim forțele 

pentru a construi un viitor democratic și prosper pentru toți cetățenii României și Ungariei. 

(Cossu, 2023) 

9. Concluzii 

Analiza comparativă a discursului iliberal în România și Ungaria evidențiază faptul că 

aceste branduri politice iliberale au un potențial puternic de influențare asupra publicului, 
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prin exploatarea strategică a emoțiilor și a identității naționale. Prin utilizarea simbolurilor și 

imaginilor puternice, discursul iliberal devine o armă puternică în mâinile politicienilor, care 

reușesc să atragă mulți alegători prin promisiuni pline de încredere și prin îndemnul de a se 

identifica cu națiunea. (Cosentino, 2020)  

De multe ori, acești politicieni creează dușmani imaginați pentru a-și consolida poziția 

și pentru a alimenta sentimentul de teamă și insecuritate în rândul publicului. Astfel, 

construcția brandurilor politice iliberale devine un proces ingenios și manipulator, bazat pe 

strategii de comunicare eficiente. Cu toate acestea, este important să se țină cont de faptul că 

contextul și istoria politică diferită dintre România și Ungaria conduc la diferențe între aceste 

branduri politice. Dacă în România, discursul iliberal poate fi influențat de trecutul comunist 

și de tranziția democratică, în Ungaria, istoria post-comunistă și naționalismul puternic pot 

juca un rol important în construcția acestor branduri politice iliberale. (Carlson et al., 2021) 

Reacțiile publicului la aceste branduri pot fi variate, generând adesea critici și 

controverse. În contextul actual al democratizării și al mass-mediei, este esențial să analizăm 

critic rolul mass-mediei în promovarea acestor branduri politice iliberale. (Scheiring, 2020) 

Mass-media poate juca un rol dublu, atât încurajând dezbaterea și informarea 

publicului, cât și alimentând manipularea și diviziunile politice. Prin urmare, trebuie să ne 

asigurăm că mass-media este privită în mod critic și că este responsabilă în folosirea 

influenței sale. În concluzie, analiza comparativă a discursului iliberal în România și Ungaria 

ne oferă o perspectivă asupra construcției și influenței brandurilor politice iliberale. Aceste 

branduri, deși similare în multe privințe, sunt, totuși, diferite datorită contextului și istoriei 

politice distincte. În timp ce discursul iliberal poate atrage mulți alegători prin promisiuni și 

apeluri la identitatea națională, este esențial să fim conștienți de potențialele lui efecte 

negative asupra societății și să analizăm critic rolul mass-mediei în promovarea acestor 

branduri. (Graff & Korolczuk, 2022) (Darabos, 2023) 
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