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Abstract: The main objective of the research will be the analysis of the political strategies carried out
after the installation of communism in Romania, as well as their reflection as means of propaganda in
the press and film. The representative magazines of the mentioned period represented an optimal
propaganda tool, which in the opinion of the communists were intended to provide women with a role
model that they longed for. At the same time, the subjects covered by the cinematographic productions
were correlated with what would be useful at that time , as well as with the party policy. Therefore,
exemplary characters, built according to the politics of the time, were those who dominated
Romanian cinema and who had the role of staging subjects such as: the importance of
collectivization, industrialization, the struggle of the new man, etc. We observe that the measures
implemented by the communist regime have in mind elements such as gender equality, the "liberation
of women" from the traditional family to make them available as a workforce, but also "grandiose
industrialization".
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Dupa modelul oferit de sovietici, regimul comunist a dorit sa creeze o noua identitate
a individului prin atribuirea barbatului unor calitdti precum: forta, vitalitatea, sdnatatea,
tineretea, iar pentru femeie s-a dorit scoaterea ei din mediul casnic considerat impus de
regimurile anterioare si introducerea ei in sfera masculina, dar in acelasi timp $i maternizarea
ei, scotand 1n prim plan statutul femeii, anterior regimului comunist, precum si nemultumirile
acesteia. Intr-o publicatie din 1937 sunt enumerate nemultumirile miscirii feminine si
dificultatile intdimpinate de acestea pe mai multe planuri: ,,Economic. Femeia nu are acces la
toate ramurile de ocupatie, la munca egalad nu este salarizata la fel cu barbatul, nu are aceleasi
posibilitati de avansare n grad, nu sunt respectate prevederile de protectie a functionarimii si
a muncitoarei mame. Politic. Voteaza numai la alegerile comunale - si intr-un cadru restrans -
a fost propus votul femeii la Camerele de comert si industrie si a fost respins. Civil cu toate
ca «legi egale dau drepturi egale» nu ne bucurdm de aceasta situatiune. Averea agonisita in
timpul casniciei, In caz de divort, ramane de partea sotului, femeia nu poate fi tutoarea
surorii, fratelui; nu poate obtine pasaport in caz de divort decat cu autorizatia sotului etc.
Cultural.

Analfabetismul este destul de raspandit, iar pentru femeia care nu a invatat nu exista
nici o posibilitate sa se mai dezvolte in aceasta directiune. Se mai adaugd: somajul, rezultat al
crizei economice, scumpirea articolelor de prima necesitate, higiena sociald inca incompleta.
Femei a nu poate sta pasivd de azi inainte fard sa-si spund cuvantul in fata legilor care o
guverneazd. in nici o tara, obtinerea dreptului de vot al femeii nu a produs tulburari. Atat a
vreme cat femeile intelectuale functionare lucreaza incadre separate, nu se va putea schimba
situatiunea actuala. Imperioasa necesitate de unire a acestora. Fiecare organizatiune isi poate
pastra programul ideilor fundamentale care stau la baza acelei organizatiuni insd F.F. crede ca
din punct de vedere mai sus expuse se poate realiza o unire. Constituirea unui comitet
executiv compus din una sau doud delegate ale fiecarei grupari; alcatuirea unui secretariat;
fond special pentru actiune; editarea unei gazete manifeste, apeluri; intruniri publice pe
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capitale de judet si tard; delegatii si memorii la Consiliul de Ministri; prezentarea unui
memorandum in Parlament™.

Un articol relevant din perioada interbelica aparut in revista ,,Familia”, al carui autor
incerca sd atragd atentia asupra problemei privind rolul femeii in familie si societate. Rolul
care nu ar trebui sd se limiteze la acela din cadrul familiei, doar in acest mod este posibil
progresul omenirii, deoarece femeia este capabila de a colabora cu barbatul, ea avand o
puternica influentd sociald: ,,in timpul din urmi printre curentele de opiniune cari agita
socictatea noastra si care reclama o rezolvare, intrun sens sau altul — insa in ori-ce caz 0
rezolvare care s satisfacd pretentiunile drepte ale femeii si in acelas timp si demnitatea
acesteia, - un loc de o importanta capitala, asa numita problema a situatiunii femeii in familie
si societate, problema care oferd un intins cdmp de meditatiune si de cercetare atat a
sociologului, cat si, in special, omului politic, menit a da deslegare concreta acestei probleme.
[...] Rolul femeii nu se retrange in cadrul familiei, ci ea ¢ menita prin opera sa de colaborare
sa influenteze in chip hotarator intregul mers al societatii. Nu vreau prin aceasta sa ma
transform intr‘un apologist al femeilor sau intr'un feminist & autrance, caci recunosc din
toate sau aproape toate punctele de vedere, inferioritatea, care de altminteri pare naturala, a
femeii fata de barbati. Platon a spus in cele mai vechi timpuri, ca femeile au aceleasi calitdati
ca §i barbatii, numai ca ele le au intr'un grad inferior. Cred incontestabild aceasta
afirmatiune. Totusi opiniunea generala a umanitatii se pune de acord in a recunoaste, ca si
femeile au calitatile lor proprii, au o vointa si o putere, care le pune aldturi de barbat. Femeile
insd sunt mai slabe, mai delicate, ele sunt todeauna mai impresionabile; sunt dupa cum
spunea un scriitor englez, sensibile ca iodul la lumina. Aceasta nu le scade nimic din rolul de
colaboratoare ale barbatului, dimpotriva ele supleaza prin finetea lorunele lipsuri ale acestuia.
Prin simtul lor remarcabil de prevedere, ele indicad intodeauna cu destuld preciziune ora care
se apropie”?.

In perioada 1945-1948 apare revista Drumul Femeii, o revista adresati exclusiv
femeilor, avand-o ca directoare pe Theodosia Graur. Abundenta de imagini care insoteau
articolele aveau scopul de a creiona portretul unei femei independente, capabila sa se
dezvolte intelectual, dar si material sub aripa protectoare a partidului comunist. Temele
acestei reviste erau diverse, variau ,,de la prezentarea evolutiei istorice a statutului femeilor in
societate la recomandari cu privire la croiala hainelor, de la retete culinare si pand la cele mai
propice cantece de leagan, de la prezentarea portretelor unor luptatoare pentru pace pana la
impodobirea pomului de Craciun — indemna femeile din Romania sa participe la reconstructia
tarii dupd razboiul Tmpotriva «imperialismului mondial», la asigurarea si mentinerea pacii, la
dezvoltarea economica a tarii prin munca depusa in fabrici, uzine, dar si pe terenurile
agricole, dar mai ales la munca de educare a tineretului roman in spiritul ideologiei
socialiste™>,

Reviste precum ,,Femeia” reprezentau un instrument optim de propaganda, care in
opinia comunistilor erau menite sa le ofere femeilor un model de urmat la care ele ravneau.
Limbajul vizual expus in revistele vremii simplifica receptarea mesajului si devine ,,unul
dintre principalele instrumente ale educdrii psihicului feminin™*, prin care comunismul
salveazd femeia din sclavia milenara si o emancipeaza, invatand-o sa fie egala barbatului in

1 Cf. Stefania Mihiilescu, Din istoria feminismului romanesc. Studio si antologie de texte (1929-1948), Polirom,
2006, p. 304-305, in Gazeta femeii, nr. 57-58, 1937.
2 Vasile Cotrus, Femeia in familie §i societate, in Familia, Oradea, 1926, I, Nr. 1, p. 7.
% Joana Maria Cozma, ,,Drumul femeii” spre emancipare, in Analele Banatului, S.N., Arheologie — Istorie, XX,
2012, p. 402.
*loana Maria Cozma, Ibidem, p. 403.
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familia socialistd. De asemenea, iIn mai multe articole este evidentiata diferenta in care se
trateaza munca In regimul actual In comparatie cu cel anterior.

TRAIASCA 8 MARTIE.!
Z|I DE LUPTA A FEMEILOR
DIN LUMEA INTREAGA
PENTRU PACE,-PENTRU
FERICIREA COPIILOR,
IMPOTRIVA IMPERIALISTI
LOR ATATATORI
LA UN NOU RAZBOI

Coperta revistei ,,Femeia”, martie 1950 Coperta revistei ,,Femeia”, iulie 1962°

Conditiile muncii intr-o fabrica comuniste, fiind unele superlative, iar munca pe care
femeile o presteaza acolo este facutda cu daruire si bucurie. Fabricile comuniste fiind
intruchipate in imaginea unor stupi de albine, unde dorinta de a munci, precum si spiritul de
colegialitate sunt cele care domina atmosfera®.

Propaganda pronatalistd era difuzatd prin toate mijloacele, revistele pentru femei
conturau imagini menite sd promoveze importanta copiilor in cadrul unui cuplu, de asemenea,
se facea referire la neimplinirea vietii cuplurilor care faceau parte din categoria celor cu un
singur copil sau a celor care nu aveau copii. Revistele vremii fiind editate dupa acelasi tipar,
in primele pagini se regasesc articole dedicate cuplului Ceausescu, urmand pagini dedicate
femeilor care se remarcau in cdmpul muncii si, bineinteles, implinite pe plan familal, fiind
mame tinere care aveau 3-4 copii, precum §i un apartament obtinut prin repartitie datorita
fabricii unde lucrau. Nu lipseau nici articolele despre maternitati, reportaje despre scoli,
despre elevi care mandri isi purtau uniformele, sfaturi ale medicilor etc. Un exemplu care
ilustreaza aceste teme este si cel regasit In paginile revistei ,,Femeia”, intr-un numdr aparut
in 1986 si care se incheie cu mari promisiuni: ,,Profund recunoscatoare iubitului nostru
conducdtor pentru noile masuri care vin direct in sprijinul familiilor, al mamelor cu mulfi
copii, femeile patriei se simt indatorate s urmeze minunatul si nobilul indemn ca, la fel ca si
parintii si strdmosii nostri, sd aducad pe lume si sa creascd, cat mai multi copii, pentru bucuria
propriilor familii si asigurarea tineretii tarii”’.

Corelate cu politica vremii erau si articolele care faceau referire la viata ideala din
unele sate care aveau o natalitate ridicata si in care trdiau tarani cu o stare materiald foarte
buna: ,,Satul cu 1000 de copii (12/1985, p. 12) — sat Crimpoaia, Oltenia. Fiecare familie are

Shttps://www.graphicfront.ro/ro-arh-revista-femeia-1946#2#linkimg-5331.
6 Tini Dumitrescu, ,,Femeia in muncd”, in Almanahul Femeia, 1947, p. 211.
"Copiii, suprema datorie fatd de viitor, In Femeia, 1/1986, pp.12-13.
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cel putin 5 copii, cele cu 7-8 urmasi fiind frecvente. Pana si primarul localitatii (47 de ani) are
7 copii si este deja bunicul a 6 nepoti. In sat sunt multe ,,mame eroine” (cele care au niscut
cel putin 10 copii, primesc un premiu, o indemnizatie), relativ tinere (29, 33, 36 ani). Se
vorbeste despre bundstarea acestor familii care au mobila, televizor, frigider... O atmosfera
distincta, de blandete, de bund intelegere; acolo unde sunt atatia copii nu poate fi nici egoism,
nici neintelegere, deoarece chiar si numai un singur copil e menit sa fie crescut in iubire,
darimite 7-8-9-10?!18,

Insa nu doar presa era un intrument optim pentru efienticizarea propagandei
comuniste, ci si filmele, care conturau imaginea femeii emancipate, o femeie noud modelata
de regimul comunist. Subiectele abordate ale productiilor cinematografice erau corelate cu
ceea ce ar fi folositor in acel timp, precum si cu politica partidului. Asadar, personaje
exemplare, precum ,,otelarul fruntas, modesta invatatoare de la tara, curajosul aviator,
colhoznicii si savantul”® erau cele care dominau cinematografia romaneasci si care aveau
rolul de a pune in scend subiecte precum: importanta colectivizarii, a industrializarii, lupta
omului nou etc.

Subiectele care erau considerate necorespunzatoare, se considerau a fi scrise si
regizate de ,,elemente lipsite de talent”, iar importanta acordati acestui segment era una
mare, deoarece se ajungea la modificarea unor scenarii deja filmate din care scenele
considerate inadecvate erau scoase sau reconstruite, fapt care putea dubla sau tripla costul
filmului. Tn acest sens avem exemplul respingerii filmului numit ,,Nu visa Aneta”, un film
care nu se alinia principiilor comunismului: ,,pendularea eroinei intre vis si realitate, care era
in contradictie cu principiul realismului socialist in artd, motiv pentru care a fost criticat si de
presa sovieticd. Lumea din visul eroinei este una luxoasa si aristocratd, iar mai multe scene
sau elemente contravin principiilor socialismului: prezenta misticismului, faptul ca exista
elemente de isterie si sadism in film (eroina este batuta peste degete cu o nuia), existenta
imoralitatii in film (eroina viseaza ca este casatoritda cu doi barbati) si aparent tiparul
barbatului din film, care aduce aminte de tineretul hitlerist”*!. Asadar, eroina nu se incadra in
tipologia beneficd feminina, care ar trebui sa fie conturata ca fiind o femeie muncitoare,
corectd, dornica de a munci alaturi de sotul ei pe santier in folosul patriei.

n lucrarea Intoarcere in Bucurestiul interbelic este surprinsi o alti imagine a ceea ce
se publica sau rula in cinematografe, o imagine fantezista care mai tarziu nu mai corespundea
politicii partidului comunist. In revistele rasfoite de femei se regiseau publicate ,,portative cu
note ale tangourilor din filmele cele mai iubite de public si traduc, pe cat posibil, cuvintele:
«Adorata Miss/ Faptura-{i dulce, rapitoare,/ Aprinde-ncetisor/ Al dragostei fior.» Viata
amoroasa a vedetelor de la Hollywood e urmarita cu sufletul la gura de la Bucuresti, iar
chipurile lor surdzitoare sunt publicate in alb-negru, in fotografii facute la studiourile
M.G.M"*2, De asemenea, nelipsite erau si aforismele indriznete, precum: ,,Femeile isi gisesc
rar in barbatul lor idealul; dar intotdeauna idealul lor e barbatul"'®. Atat femeile cat si
revistele vorbeau liber despre amorurile interzise, de altfel, ,,tabuurile care tin de placerile si
de neplacerile amorului fizic au fost spulberate nu numai literar, ci si medical. Farmaciile pun
pe ziduri si in ziare anunturi mari cu tot ce se poate evita, daca stii ce sa cumperi de la domnii
farmacisti §i tot ce se poate preveni sau vindeca. Bolile pe care tot frumoasa zeita a dragostei,

8 Cf. Revista Femeia, Nr 12/1985, p. 12, Alina Hurubean, Statutul femeii in Roménia comunistd. Politici publice
si viaga privata, Editura Institutului European, 2015, p. 163.
s° Cirdei Petruta, Femeia comunistd intre realitate, doctrind si propaganda, Political science series, 14(2), 75-
86. https://nbn-resolving.org/urn:nbn:de:0168-ssoar-389976.
WArhivele Nationale, Fond CC al PCR, Propaganda si agitaie, 12/1952, p. 118.
1Cirdei Petruta, Ibidem, p. 85.
12 10ana Parvulescu, Intoarcere in Bucurestiul interbelic, Humanitas, Bucuresti, 2012, p.84
Blbidem, p.84.
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Venera, le aduce, sunt acum, gratie noilor medicamente, intre care celebrul Salvarsan,
vindecabile*.

Remarcam faptul ca discursul comunist devine si mai vehement la sfarsitul anilor ‘80,
fapt reflectat in paginile revistelor, ale caror pagini ereu ocupate mai mult de jumatate cu
politici pro-nataliste, ori cu ingiruirea infaptuirilor marete din anii de glorie. Desi egala
barbatului, avand acum aceleasi drepturi si obligatii, emanciparea femeii se va face in cadrul
acelorasi activitati, acelea legate de industria textild, cele legate de educatie, sandtate etc, in
contrast cu cele reflectate la nivelul propagandei, unde aceasta egalitate dintre barbat si
femeie capatd dimensiuni ireale, acestea sunt prezentate in diferite ipostaze ale progresului,
femei care conduc tractoare ori care piloteaza avioane.

3.9.1. Sarbatorile in presa comunista

Pornind de la supozitia ca presa este una dintre cele mai comode surse cu un impact
mare de informare, avand intodeauna propria retoricd, precum si propriile strategii de marcare
a interesului cititorilor, vom analiza informatiile legate de sarbatori in publicatiile aparute in
perioada comunista. Asadar, cercetdnd presa anilor 1900, se constatd o marcanta diferenta
intre confinutul articolelor aparute in jurul marilor sarbatori din perioada respectiva si
perioada aflata sub influenta regimului comunism. Asadar, reviste precum ,,Albina”, ,,Noua
revistda romand”, ,,Poporul roman”, ,,Foaia diecesana”, ,,Supliment” etc. in preajma
Craciunului, a Pastelui sau a Anului Nou is1 dedica primele pagini sarbatorilor. Uneori chiar
si un numar intreg putea fi dedicat unei anumite sarbatori, fiind descrise obiceiurile ori
infatisate versuri reprezentative, de cele mai multe ori insotite de iconograme sau imagini
care sa infafiseze tema articolului. Totodatd, in preajma Craciunului se publicau felurite
colinde, de Anul Nou articolele revistelor continecau Urari, iar de Paste intdlnim poezii. Un
exemplu este articolul intitulat Cuvant la invierea Domnului nostru Isus Cristos aparut in
revista ,,Albina” din anul 1898: , Frati crestini, in acest timp, cand zapada s'a topit, cand
frigurile si vinturile cele reci alt incetat, cand bolta cerésca, curatd ca cristalul da
stralucitorului sore intinderea sa spre a o strabate In neobositul lui mers cu carul lui de foc;
cand frageda iarba acopere pamintul si mugurii pomilor ne surid in tacere, cand dragalasele
flori de primavard ne desfetéza mirosul cu placutul lor parfum si vederea cu feluritele si
dragalasele lor colori; cand cantecul pasarilor se inaltd spre ceruri ca un imn de multumire
catre cel ce a creat totul; cand cu un cuvant tota natura pare ca intineresce, pare ca se destépte
dintr-un somn adinc si obositor, pare ca invieaza; sfinta ndstrd Biserica, in cea mai
desavarsita armonie cu natura, face sa se nasciin sufletul nostru o bucurie cu mult maiinalta,
bucurie ce umple inima ori-carui crestin astadi cand se serbezdinvingerea mortiisi staramarea
iadulul, cand se praznuiesce de tota ortodoximea Iinvierea DomnuluiDumnedeu si
Mintuitorului nostru Isus Christos™*°.

Aspecte caracteristice nu sunt doar iconogramele de dimensiuni mari prezente in
articolele dedicate sarbatorilor, ci si redactarea titlurilor cu aspect religios infatisand, de
asemenea, momente reprezentative: Cum se face colindul la Craciun, Obiceiuri in ajunul
Craciunului, Cel mai bun dar de Anul Nou, lordanul si lordanitorii, O fapta adevérat
crestinésca, Muguri si oué rogii etc.

Contrar informatiilor din presa anilor 1900, sunt cele reflectate in perioada comunista,
unde sarbatorile oficiale precum: Anul Nou, Ziua Unirii, 26 lanuarie, 8 Martie, 1 Mai, 1
Iunie, 23 August se bucurau de o atentie sporitd. Asadar, consultand reviste §i ziare precum:
,Scanteia”, ,,Jurnalul Romaniei”, ,,Femeia”, ,Flacara”, ,,Magazin”, , Romania Libera”,

14 Ibidem, p.81.
15 Ton Mihilcescu, Cuvant la invierea Domnului nostru Isus Cristos, in Albina, I1 (1898), nr. 27, p. 52.
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,,Contemporanul” etc. observdm prezenta numeroaselor articole, incepand chiar cu primele
pagini, in care sunt descrise amadnuntit manifestarile organizate de partidul comunist cu
prilejul acestor sarbatori.

Cercetare de teren, Matnicu-
Mare, jud. Caras-Severin, 2023:
Fotografie din colectia familiei
Stefaniga, nr 109 — Manifestare 1
Mai, Matnicu-Mare.

Articolele care detaliaza infaptuirile lui Nicolae Ceausescu din ,,Epoca de Aur”, erau
adesea insotite de fotografiile celor doi soti, dar si de poezii dedicate acestora. Intalnim
situatii 1n care articolele dedicate acestora cuprindeau chiar si un intreg numar.

Din publicatiile aparute in jurul marilor sarbatori religiase, Craciunul si Pastele,
observam lipsa articolelor referitoare la aspectele religioase corelate acestora. La fel se
intamplase si cu bradul de Craciun care devenise pomul de iarnd, in timp ce Mos Craciun
devenise Mos Gerild, un mos mai aspru si muncitoresc. Sarbatorile ascunse de presa, sunt
inlocuite de cele mai multe ori cu articole dedicate cuplului prezidential si a realizarilor
epocii respective.

De asemenea, in perioada marilor sarbatori se inventau diverse actiuni pentru a
distrage atentia populatiei, prin participarea acestora la activitafi sportive ori culturale. Un
exemplu fiind si cel al zilei de Paste din anul 1968, cand duminica de la ora 11:00 au avut loc
meciuri din diviziile inferioare, urmand ca dupa amiaza sa se desfasoare celebrul ,,cuplaj”
bucurestean: Steaua-Dinamo si Progresul-Rapid. In ziua de Paste a anului 1985 Televiziunea
Romana difuza un program incarcat de patos revolutionar: ,,9 Mai — Aniversare a 40 de ani
de la victoria asupra fascismului si sarbatoarea zilei Independentei Romaniei” ori emisiuni
dedicate conducatorului: ,,Tara mea de azi — Epoca Ceausescu — Omogiul tarii,
Conducatorului iubit”.

Rasfoind presa anilor 2000 pana in prezent, observam diferenta modului in care sunt
receptate sarbatorile, evolutia informatiilor mediatice aparute de-a lungul timpului iau o
directie total diferita, aspectele surprinse in presd nemaiavand nimic in comun cu cele din
perioadele mai sus mentionate. Cu ocazia marilor sarbatori: Craciun, Anul Nou si Pastele cele
mai multe articole prezinta modul in care romanii is1 fac cumparaturile nainte de sarbatori,
suma de bani pe care acestia ajung sd o risipeascd, unde anume urmeaza sa-si petreaca
romanii vacanta, dar mai ales informatii despre asa numitele vedete din tard, diete pentru a
ascdpa de kilogramele acumulate de sarbatori etc. Nu sunt excluse nici articolele veninoase,
situatii dramatice ori stiri acompaniate de imagini violente. ,,Totusi, pe langa stirile pline de
veninuri cu diverse proveniente, avem si unele bune, chiar imbucuratoare: conform unui
sondaj realizat in luna februarie — nu spun de cine din corectitudine nepoliticd — reiese ¢ o
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majoritate covarsitoare a romanilor (70%) are foarte putind incredere sau putind in mass
media, adicd mai direct si corect spus nu are incredere. Cu certitudine sondajul nu a fost
comandat de nici un canal. E un semn cd (incd) suntem un popor in majoritate echilibrat si
decent™?®,

Ne oprim asupra unui articol intitulat Afacerea revelionul, aparut in ,,Jurnalul
National in anul 2008, in cuprinsul caruia sunt cuprinse aspecte actuale, precum: sampanie
care a curs in valuri, costul petrecerii de Revelion, turism, incasari, cheltuielile romanilor:
,,Romanii au primit Anul Nou asa cum se cuvine: mesele au fost imbelsugate, sampania a
curs in valuri, cerul s-a luminat de artificii, iar distractia a fost pe saturate. Revelionul
petrecut in piete, la restaurant, la munte sau la mare, in straindtate sau in intimitatea propriei
locuinte I-a costat, in medie pe fiecare roman circa 50 de euro, ceea ce ridica bugetul total la
aproximativ un miliard de euro.

Romanii au luat cu asalt magazinele pentru a incepe Anul Nou cu o masa imbelsugata.
Sampania a fost cea mai bine vanduta bautura in perioada dinaintea Anului Nou, fiind
nelipsitd din cosul de cumparaturi ale miilor de clienti care au stat la coada la hipermarketuri.
Pretul unei sticle de vin spumos, pe care multi romani il asociaza cu sampania, porneste de la
6 lei si poate ajunge la 10 lei, acesta fiind cel mai bine vandut, insa o sticla de vin spumant,
sampania, costd intre 12 lei si 150 lei, in functie de gusturile, pretentiile, dar mai ales
veniturile consumatorilor. [...] Aceeasi aglomeratie s-a regasit in piete si in micile magazine
alimentare, care dupa trecerea valurilor de cumparatori pareau a fi devastate. In medie,
bugetul pentru masa de Sarbatori a fost de 200 de lei, ceea ce inseamna ca romanii au cheltuit
circa 300 de milione de euro doar pentru mancare.

PETRECERI POPULARE. Petrecerile in aer liber din marile orase au strans zeci de
mii de romani, iar primarile au facut pregatiri speciale pentru participanti. Concerte,
spectacole pirotehnice, DJ care au intretinut atmosfera au scos din bugetele primarilor sume
care au pornit de la 40.000 de euro, in unele cazuri depasind chiar un milion de euro.

TURISM. Proprietarii pensiunilor si hotelierii au inregistrat incasari-record, in valoare
de peste 110 milioane de euro, cu ocazia Sarbatorilor de iarna. Veniturile au fost cu circa
15% mai mari decat anul trecut™’.

Modul in care sunt sunt comentate aspectele legate de actiunile romanilor din perioada
sarbatorilor este unul exagerat, denaturat, urmat de nelipsitul ,,circ mediatic”, creat de
anumiti jurnalisti a caror pregatire in domeniu este inexistentd. Profesorul universitar doctor
Dan Negrescu surprinde in articolele sale ,,progresul” nedorit al adresarii mediatice, care in
unele Tmprejurari, precum ,,trancaneala radio-televizata aducatoare de nimic, e cel mai adesea
o probid de prostie ticilositd!®, modele prezente permanent in descrierea perioadei
sarbatorilor, timp in care ,,Comentarea perioadei prepascale e tributard aceleiasi placeri
vulgare a violentei (nu ca nainte de Craciun am auzi altceva). La cumpariturile de sezon
,fomanii s-au Tnghesuit...”, ceea ce contrasteazd cu stupizenia tot mediatica dupa care
«romanii nu mai au ce pune pe masd». Daca unii mananca sub masa??? Imaginile nu releva
nici o inghesuiald, dimpotriva, ceea ce «ar» insemna mediatic cd «romanii nu au bani...».
Superlativul e atins insa cand aflam ca «romanii s-au calcat in picioare pentru...» nu
conteazd ce, mai ales ca asa cum poarta de fotbal nu e perforatd, tot astfel nu observam
semeni cdlcati in sau pe picioare. Corect e: mediaticii calcd in picioare nervii platitorilor de
abonament (la cablu)”*°.

5Dan Negrescu, 2021, https://europunkt.ro/2021/04/27/flash-pandemic/

7 Elena Stan, Afacerea revelionul, in ,,Jurnalul National” XVII (2008), nr. 4548, p. 4-5.

18 Dan Negrescu, https://europunkt.ro/2020/11/04/oamenii-onesti-si-instalatia/

19 Dan Negrescu, https://europunkt.ro/2023/05/03/sublimbaj-cainare-nationala-si-incultura/

736



4.5.4. Mass-media — factor generator de kitsch

In prezent una dintre sursele care participi la raspandirea fenomenului kitsch este
reprezentatd de mijloacele moderne de comunicare in masa. Mass-media are o influentd
semnificativa asupra intregii societati contemporane.

Ne oprim asupra cantecelor si a spectacolelor pe care le auzim la radio sau le vedem
pe ecranele televiziunii si care nu mai sunt produse pentru necesitatile celor care le cantd sau
danseaza, ci adaptate la nevoile si gusturile spectatorilor, societatea rurald devenind si ea o
societate de consum. Dansul impreuna cu cantecul popular, devenind piese de spectacol.
Taranul consumand tot mai multe produse pe cere le ofera televiziunea. Mihai Pop arata in
lucrarea sa importanta punerii in scend a urarilor si jocurilor intr-un mod cat mai autentic,
pentru ca formele noi sa nu-si piarda in totalitate incarcaturile magice: ,,Prezentarea scenica a
obiceiurilor nu poate sa fie o simpla demonstratie etnografica. Cu atat mai putin trebuie sa fie
o demonstratie care sa puna cu partinire accentul asupra acelor momente al caror sens magic
este problematic si pe care de cele mai multe ori cei care-1 practica astazi in formele
traditionale nu-I mai bagd in seami”?°, de aceea este esential a se cunoaste codul si lexicul
pentru o transmitere cat mai autenticd a mesajului. O cunoastere cat mai profunda a
obiceiurilor fiind esentiala, dar nu suficienta pentru a realiza un spectacol.

In lucrarea sa, H. H. Stahl, atrage atentia asupra fenomenului de stricare a ,,gustului
public”?, punand acest lucru in seama sciderii catastrofale a clasei muncitorilor agricoli si al
deplasarii maselor rurale spre orase, rezultdnd un proces amplu de urbanizare. Volumul
populatiei oraselor care a crescut foarte mult a dus si la un proces de ruralizare, deoarece
noua populatie vine cu mentalitatea si gusturile ei rurale: ,,noii imigranti in urban inceteaza
rapid de a fi rurali, fard insa sa devina, de indata, urbani, ci trec printr-o faza intermediara, de
ezitare intre ce au apucat sa triiascd la sat si ce nu au invatat inci sa triiascd la oras”??. De
aceea se disting doua categori, una care detestd viata lor anterioara, detasandu-se Tn totalitate
de rudele lor de la sat, pe care acum le considera sarace si cea de-a doua categorie, cei care
tanjesc dupa rural, precum si dupa folclor. Din acest proces rezultand un fenomen social nou
,,cel al profesionistilor folcloristi, asa-numitii «rapsozi» care de fapt sunt «rapsozi de mass
media»”?3,

Acesti cantareti profesionisti nu existau in vechea cultura folclorica. Folclorul
romanesc fiind unul anonim, practicat de toatd lumea, iar calea de transmitere a temelor era
orala, transmise de la om la om. Elementul de baza pe care trebuie sa-l avem in vedere atunci
cand vorbim de folclorul autentic, este ca in trecut acesta juca un alt rol in viata colectivitagii
rurale, unul cu caracter ritual, nu era un simplu prilej de distractie

H. H. Stahl are in vedere acest aspect care isi modifica sensul si functionalitatea sa
veche: ,,Cand in hora satului nu se mai aduna, in gloata, tineretul — flacai si fete — sub ochii
privighetori ai parintilor, ci se mutd pe scena Caminului Cultural, cand bocitoarele nu mai
cred ca bocetul lor foloseste celui decedat in drumul sau spre lumea de apoi, cand nuntasii nu
mai sunt convingi ca tot ce spun si fac asigura buna casnicie viitoare a amirilor, cand calusarii
inceteaza a fi magicieni care se leaga, in ceatd de 7 — 9 sau 11 oameni [...] pentru a vindeca
pe cei bolnavi de boli «reley, ei se transforma in trupa de balet, cu cat mai multi dansatori,

20 Mihai Pop, Obiceiuri traditionale romdnesti, Institutul de Studii Etnologice si Dialectologice, Bucuresti,
1976, p. 185.
2L H. H. Stahl, Ibidem, p. 325.
22 |bidem, p. 325.
23 |bidem, p. 326.
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primind si copii intre ei, incat calusul inceteaza de a fi cilus si devine un spectacol care poate
fi aritat si in striinitate, ca exemplu de virtuozitate coregrafica” 2,

Revenind la mass-media, se poate constata ca publicul ascultator nu mai este cel din
randul taranilor, cel care 151 exprima parerea este un oragean, care are propriile lui idei despre
cum trebuie sd fie folclorul. De cele mai multe ori acesta este un coregraf, care 1i invata pe
tarani cum sa joace braul in fata publicului. Taranul roman nu mai cantd asa cum i spune
sufletul, un cantec popular rezultat dintr-o bogatie de sentimente variate care sunt exprimate
prin muzica si poezie: lipsd materiala, durere, bucurie, jale, indemnuri etc. Atunci cand piesa
muzicald este prezentatd intr-un cadru televizat, pe scena unui cadmin, pe scena unui teatru
etc. sunt evidentiate foarte multe elemente kitsch, de la text adaptat, la vestimentatie, decor,
scenografie, gestica scenicd, toate fiind in disonantd cu tonalitatea specifica a piesei. Prin
aparitia acestor factori nesemnificativi se altereaza intr-un mod inevitabil trasaturile desprinse
din contextul atmosferei satului romanesc stravechi.
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