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Abstract: Etymologically, the term education comes from the Latin educo-educare, which means to 

feed, care for, grow plants or animals. With similar meanings, we find the French term education, 

which means education and from which the Romanian term will also derive. Also, the term can also 
be derived from the Latin educo-educere, which means to lead, to lead, to bring out. It seems that 

both etymological directions are correct, and the semantic ramifications are quite close. 

E. Durkheim considered that "education is the action of the adult generations on the younger ones, 
with the aim of forming, for the latter, certain physical, intellectual and mental states necessary for 

social life and the special environment for which they are intended" 

Although, in the specialized literature, many definitions were given for this term, I noticed that each 

of them tried to capture either the purpose of education, or the nature of the process, or the content of 
education, or the functions or sides of the educational act. Ioan Cerghit identifies the following 

perspectives of his understanding:  

• education as a process – the long-term transformation action of the human being in the 
perspective of explicitly formulated goals;  

• education as a management action – directing the individual towards the stage of a trained, 

autonomous, responsible person; 
• education as a social action 

• education as a human interrelationship – the joint effort between the educator and the 

educated; 

• education as a set of influences. 
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Funcțiile educației 

Funcțiile educației sunt percepute diferit de către pedagogi, astfel că unii evidențiază 

funcția de selectare și transmitere a valorilor de la societate la individ, de dezvoltare a 

potențialului biopsihic al omului și de pregătire a acestuia pentru inserția în social; alții relevă 

funcția cognitivă, funcția economică, de pregătire a individului pentru producția materială, 

funcția axiologică, de valorizare și creație culturală. Funcția principală a educației constă, 

însă, în împletirea tuturor funcțiilor invocate mai sus sau prin supralicitarea uneia dintre ele, 

atunci când realitatea socioistorică o impune. În fond prin educație urmărim: să dăm copilului 

cunoștințe generale, de care va avea nevoie să se servească și anume, instrucția și să pregătim 

în copilul de azi pe omul de mâine, aceasta fiind educația. 

Acțiunea educațională se realizează pornind de la niște baze pe care și le subsumează 

în calitate de fundamente, de determinări importante, aceste baze fiind influențate de o serie 

de factori, care generează și perfectează acțiunea în sine. Fundamentele educației se referă la 

toate acele determinări specifice și nespecifice, din interiorul spațiului formării, dar și din 

afara lui, care condiționează procesul educațional ca atare. Astfel, fundamentele pot fi: 

biopsihice, socioculturale, istorice, filosofice, științifice ale educației. 

Fundamentele biopsihice. Actul educațional implică o serie de actori în calitate de 

ființe biopsihice. De buna funcționare a corpului biofiziologic depinde, însă, reușita acțiunii 

educaționale. Zestrea ereditară a individului are un rol important, aceasta trebuie să fie 

cunoscută, activată, maximizată în diferite circumstanțe și intensități. 
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Educabilitatea este acea predispoziție a ființei umane de a se lăsa modelată în acord cu 

o anumită intenționalitate venită din exterior. Ereditatea este constituită din totalitatea 

dispozițiilor potențiale cu care ființa vine pe lume. Aceasta îmbracă două aspecte:  

- ereditatea generală, care constă în multitudinea de trăsături ale speciei umane 

(mers biped, o inteligență înscrisă în anumite limite, o structură anatomo-fiziologică etc.) 

- ereditatea specifică care se referă la caracteristicile individuale care se transmit 

de la antecesori la succesori (culoarea ochilor, a părului etc.) 

Fundamente socioculturale. Educaţia se exercită în anumite condiţii ambientale şi 

socioculturale. Ea ţine de specificitatea unui areal social, de experienţele culturale ale unei 

comunităţi, de gradul de cultură şi de civilizaţie a unei epoci. Mediul educaţional exercită 

influenţe prin însăşi prezenţa lui. Acesta are două componente: mediul fizic şi mediul social.  

- Mediul fizic constă în totalitatea elementelor naturale şi artificiale pe care 

indivizii le întâlnesc în mediul proxim. Mediul natural include ansamblul condiţiilor 

ambientale, geografice (climă, sol, relief, vegetaţie) care concură într-un fel sau altul la 

exercitarea şi configurarea educaţiei. Acesta are influenţe directe asupra stării de sănătate, 

induce anumite tipuri de activităţi sau conduite fundamentale, contribuie la maturizarea bio-

pshică a persoanei. Mediul artificial este constituit din artefactele omului (materiale, 

procesuale) care pot imprima anumite ritmuri sau trebuinţe de învăţare. 

Mediul sociocultural se referă la toate determinările de ordin comunitar (tipuri de 

relaţii interumane, forme de organizare, de realizare a activităţilor materiale, de producere a 

elementelor spirituale) ce au un impact direct asupra proceselor educaţionale. Mediul social 

poate acţiona fie ca un factor de blocaj sau instanţă frenatoare, fie ca un element dinamizator, 

stimulator al acţiunilor de perfecţionare a personalităţii umane. 

Fundamente istorice. Educaţia, aşa cum se exercită la un moment dat, are ca scop 

reeditarea marilor experienţe ale omenirii, transmiterea unei zestre culturale pe care am 

moştenit-o. Educaţia, se spune, este o activitate de reproducţie culturală, de rememorare, 

reîntipărire şi de perpetuare, prin creaţie, a valorilor umanităţii. 

Din alt punct de vedere, pentru a fi educator, nu este suficientă simpla experienţă 

personală în materie de educaţie. Trebuie să se activeze ce au gândit sau au făcut şi alţii; 

trebuie să se cunoască destule antecedente în domeniul respectiv.  

Educaţia, aşa cum se prezintă ea la un moment dat, nu este descoperirea celor 

prezenţi, ci este, de multe ori, preluarea descoperirilor altora prin aplicarea la condiţiile 

existente aici şi acum. Gândirea despre educaţie a evoluat de la o epocă la alta, s-a stratificat 

în timp, a parcurs un traseu cumulativ, ideile adunându-se, complementându-se, 

intersectându-se. 

Fundamente filosofice. Orice demers acţional în materie de educaţie se derulează în 

acord cu un program ideatic, cu un anumit mod de a gândi lucrurile. Educaţia, ca practică 

teleologică, se exercită în concordanţă cu un traseu mintal corespunzător ce vizează atingerea 

unor ţinte.  

Configurarea ţintelor se face în acord cu anumite valori. Or, acest lucru presupune un 

dispozitiv reflexiv (un ancadrament logic, o argumentaţie specifică, o raţionalitate a 

desfăşurării procesuale etc.), adică un fundament filosofic al acţiunii ce se vrea eficientă. 

Fundamente politice. Educaţia se exercită sub forma unui program de acţiuni 

dimensionat de cei care conduc societatea. Fiecare grupare politică, o dată ajunsă la putere, 

caută să construiască o politică educaţională în acord cu ideologia ce o domină. Educaţia 

instituţionalizată, mai ales, poate funcţiona ca o formă mascată de violentare simbolică. 

Fundamente ştiinţifice. Educaţia nu se face la întâmplare, oriunde, de oricine doreşte, 

ci de cel care deţine „ştiinţa” predării şi formării. Procesul educaţional se bazează pe o 
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multitudine de teorii (ale învăţării, ale predării, ale organizării, ale strategiilor metodice, ale 

examinării etc.) puse în evidenţă de o tradiţie ştiinţifică de cel puţin câteva veacuri. 

Funcţiile mass-media și limitele educaționale ale acestora 

Funcţiile mass-media relevante în acest sens sunt relativ restrânse şi bine determinate. 

Vom problematiza o parte dintre acestea şi vom încerca să ne raportăm constant la nevoile 

naturale ale omului. 

Funcţia de informare 

Rolul informativ al comunicării de masă se referă la capacitatea presei de a răspunde 

nevoilor naturale ale omului de a controla mediul înconjurător, cu scopul declarat de a-şi 

îmbunătăţi calitatea vieţii. O profundă cunoaştere a mediului, ce i-ar putea îmbunătăţi şansele 

de supravieţuire, a fost din totdeauna o prioritate a omului. În contemporaneitate, mass-media 

îi poate oferi acestuia ajutorul de care are nevoie pentru a-şi forma o imagine de ansamblu cât 

mai conformă realităţii. 

Înainte de a avansa cu discuţia, trebuie să fixam urmatorul aspect: "informaţia nu 

înseamnă cunoaştere". Informaţia în sine nu ne asigură înţelegerea, putem fi foarte bine 

informaţi despre multe lucruri şi totuşi să nu le înţelegem. 

De asemenea, atunci când vorbim despre transmitere de informaţii, suntem obligaţi să 

precizam şi importanţa şi calitatea acestora. Multe informaţii au valoare pur speculative, 

neîntărite de cercetări ştiinţifice temeinice. 

O cauză a acestui efect este chiar debitul informaţional copleşitor, ce este eliberat de 

mijloacele mediatice. Într-o altă formulare, este produsă şi transmisă mai multă informaţie 

decât poate fi  temeinic verificată. 

Pe de altă parte, informaţia mai poate fi şi obiectivă şi menită să ajute la formarea unei 

opinii publice despre problemele cu care se confruntă societatea. Problemele de interes public 

ajung mult mai repede în sfera cotidianului fiecăruia, din acest punct de vedere, oamenii sunt 

într-adevăr mult mai bine informaţi acum, în contemporaneitate, decât oricând altcândva. 

Pornind de la această funcţie mass-media, putem cu uşurinţă identifica anumite 

anomalii. Pentru început vom denumi două dintre ele, pentru ca mai apoi să le detaliem puţin. 

O primă anomalie ar fi sub-informarea, iar o alta dezinformarea. 

Începând analiza primei anormalităţi generate de funcţia de informare a mass-media la 

un nivel speculativ şi intuitiv, putem spune că pericolul prim este acela conform căruia, o 

informaţie nu ar ajunge la noi în totalitate, ci doar o mică parte din aceasta. Fără a modifica 

voit, cu rol disimulativ conţinutul mesajului, este totuşi omisă o fracţiune a acestuia. 

"Prin sub-informare înţeleg o informare cu totul insuficientă, care sărăceşte prea mult 

ştirea pe care o dă, sau altfel spus neinformarea în întregime, pura şi simpla eliminare a nouă 

ştiri din zece". În acest punct, distorsionarea informaţiei nu este neapărat voită, însă acest 

aspect nu o face nici mai puţin vinovată, nici mai puţin periculoasă. 

În cazul particular al dezinformării, nu mai este vorba despre o informare insuficientă, 

ci despre o informare proastă, care distorsionează. Este aproape imposibil să ne sustragem 

dezinformării, atunci când se transferă atât de multă informaţie, într-un interval de timp atât 

de scurt. Dar acum, în era în care televiziunea a căpătat universalitate, Telesio Malaspina 

identifica o practică ce poate cu foarte mare uşurinţă să dezinformeze:  

"Televiziunii îi place să dea cuvântul oamenilor de pe stradă sau unora pretinşi a fi 

dintre aceştia. Rezultatul este că se prezintă drept adevărat ceea ce deseori nu este adevărat 

[...] Cele mai sectare şi mai inepte opinii [...] dobândesc densitatea unui curent de gândire [...] 

Încetul cu încetul televiziunea creează convingerea că oricine are ceva de spus sau de 

reclamat are dreptul să fie ascultat. Imediat. Şi cu semne vizibile de aprobare [din partea 

reporterilor] [...] Uzul şi abuzul de oameni în direct ne face să credem că orice decizie poate 

fi luată în prezent în doi timpi şi trei mişcări".  
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Prin aceste interviuri la întâmplare, nu mai putem controla veridicitatea şi acurateţea 

mesajelor transmise maselor, permiţând astfel, într-un mod impardonabil, pătrunderea în 

cultura maselor a unor concepte disfuncţionale, insuficient argumentate şi total irelevante. 

Acest trai într-un prezent continuu, ale cărui baze au fost puse de mediul televizat, este cât se 

poate de nociv şi poate duce la anomalii grave. Tot cu un profund caracter dezinformativ are 

şi faptul că ideile transmise nu sunt supuse unei dezbateri critice, unei filtrări raţionale, de 

cele mai multe ori ele sunt transmise şi gata, urmând a fi preluate ca atare, sau filtrate de 

receptorii posesori ai unui aparat critic încă funcţional. 

Depăşind pentru moment riscurile la care suntem supuşi de transferul informaţional 

continuu, putem spune că maselor le este acum, mai mult decât în orice alt moment al istoriei, 

satisfăcută nevoia naturală de a fi mereu informaţi şi de a cunoaşte profund mediul în care îşi 

duc existenţa. 

Funcţia de legătură 

Funcţia de legătură derivă din cea anterioară, în primă fază, însă o duce la un nou 

nivel prin prisma faptului că nu este de ajuns să transmiţi informaţii, în cadrul comunicării de 

masă trebuiesc comunicate informaţii de interes comun, implicit subiecte comune de dialog. 

Mass-media, în cazul de faţă acţionează în sensul eliminării diferenţelor interumane şi de 

asemenea în sensul accentuării similitudinilor dintre semeni. 

Mass-media gândeşte individualul în raport cu socialul, sau cel puţin se adresează 

indivizilor cu scopul de a le insufla un sentiment de comuniune socială. "Omul nu-şi poate 

construi propria sa individualitate decât în şi prin societate. El are nevoie de ceilalţi pentru a 

transforma lucrurile naturale în mijloace culturale. 

Omul intră în legătură cu natura nu direct, ci prin intermediul societăţii în care 

trăieşte. El se izbeşte atât de rezistenţa neutră a lucrurilor, cât şi de rezistenţa intenţionată a 

celorlalţi oameni. Pe prima o învinge prin mijloace de producţie, iar pe cea de-a doua prin 

mijloace de comunicare". Putem afirma în acord cu Henri Wald faptul că funcţia de legătură 

a mass-mediei acţionează în sensul depăşirii rezistenţei întâlnite în relaţia cu semenii noştri. 

Este clar că fiecare dintre noi are nevoi distincte, dar este la fel de adevărat că avem şi nevoi 

comune. Găsind aceste similitudini, ne putem înţelege cu semenii noştri şi putem găsi calea 

către o convieţuire lipsită de divergenţe. 

Funcţia culturalizatoare 

Funcţia culturalizatoare a comunicării de masă acţionează tocmai în sensul formării 

cognitiv-comportamentale. Mass-media a revoluţionat modul în care sunt produse şi 

propagate valorile în ziua de azi. Odată cu creşterea popularităţii mijloacelor mediatice de 

comunicare, o mare parte din responsabilitatea transmiterii valorilor şi modelelor culturale a 

revenit mass-mediei. În trecut, aceste valori erau transmise de către familie, apoi de şcoală, 

biserică şi grupul de cunoscuţi. Începând cu era comunicării de masă, "televiziunea nu este 

doar un instrument de comunicare; ea este, în acelaşi timp, şi paideia, un instrument 

antropogenetic, un mediu care generează un anthropos nou, un nou tip de fiinţă umană".  

Etimologic vorbind, paideia provine din termenul grecesc ce desemnează "educaţia 

copilului". Rolul educativ al televiziunii este, pe cât de real, pe atât de riscant. Prin 

informaţiile puse în circulaţie, comunicarea mediatică fixează modele de comportament 

universal acceptate. Aflându-se în poziția de a contura modele cognitiv-comportamentale, 

mass-media se află într-o poziţie bipolară. 

În primul rând, din punct de vedere moral, ea se simte obligată să răspundă nevoilor 

educative ale omului şi să-şi exercite forţa în sensul formării unor oameni corect informaţi, 

conştienţi de poziţia şi responsabilitatea lor socială. În momentul întâlnirii cu valorile şi 

modelele promovate de comunicarea mediatică, omul are libertatea de a le adopta sau 

respinge, dar mai ales de a le problematiza şi şlefui conţinutul. 
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În al doilea rând, ca urmare a unui scenariu apocaliptic, mass-media poate sta la baza 

introducerii în normalitate a unor anomalii comportamentale. Cum o simplă afirmaţie, 

insuficient argumentată nu poate fi luată în serios, ne simţim datori să dezvoltăm şi 

exemplificăm cele susţinute. Încercăm a ne întări argumentul, folosindu-ne de următorul 

pasaj: "această expunere (la televedere) e pusă sub acuzaţie mai ales deoarece îl obişnuieşte 

pe copil cu violenţa şi îl face, ca adult, mai violent".  

Nu trebuie să luăm literalmente acest pasaj, ci doar să-i surprindem esenţa. Nu vorbim 

doar de un tipar comportamental anume, dar expunerea repetată şi îndelungată la un 

comportament sau sentiment anume, duce la uzarea şi diminuarea şocului produs de acesta. 

Treptat ajungem să-l percepem ca inclus sferei normalităţii. 

Această funcţie culturalizatoare pune o mare presiune pe mass-media. Este de 

responsabilitatea şi datoria sferei mediatice să furnizeze informaţii precise şi educative din 

punct de vedere social, politic şi economic, precum şi să evite normalizarea unor 

disfuncţionalităţi comportamentale. 

Funcţia de divertisment 

O ultimă funcţie relevantă a comunicării mediatice este aceea de a fi o sursă de 

divertisment. Astfel, produsele mass-media răspund nevoii de relaxare a omului. Această 

ramură mediatică nu omite faptul că homo significans are în componenţa sa şi un homo 

ludens ce are nevoie şi de o evadare din grijile cotidiene. 

Comunicarea de masă ca sursă de divertisment s-ar regăsi în produsele mediatice 

concepute pentru a răspunde nevoii oamenilor de relaxare, de odihnă, de sustragere din sfera 

responsabilităţilor şi obligaţiilor. Cel mai mare şi totodată cel mai ieftin furnizor de 

divertisment al contemporaneităţii rămâne televizorul. Spre deosebire de o seară la teatru, o 

plimbare la munte, un drum până la o expoziţie de pictură, în cazul divertismentului mediatic 

primim ceea ce căutăm la un preţ modic, fără a fi nevoiţi să facem efortul de a ieşi din 

confortul propriei locuinţe. 

Neînţelegând prin divertisment simplul act comic, ci o rupere interactivă de mediul 

cotidian, mijloacele mass-media ating standarde nebănuite în acest departament. Atunci când 

priveşte un ghid de călătorii, o emisiune interactivă, sau un spectacol muzical, omul se 

implică emoţional şi trăieşte imaginar momentul respectiv. Prin divertisment omul este tot ce 

şi-a dorit vreodată, dar realitatea faptică nu-i permite. Din acest punct de vedere, 

divertismentul mediatic poate fi considerat ca fiind un act terapeutic extrem de important, 

deoarece trăind mental anumite situaţii reprimate anterior, scapă de frustrare. 

Concluzii 

Prin disponibilitate, prin forţă de penetrare, prin accesibilitate, audiovizualul are 

nenumărate posibilităţi de a-şi asuma funcţia educativă. 

Mass-media este un mediu ideal prin care li se pot oferi studenţilor materiale 

complementare la programele universitare (curriculum), fiind o ofertă dinamică şi persuasivă. 

Mass-media oferă cunoaştere - despre oameni, locuri, istorie, crime, politică, evenimente.  

Mass-media oferă şi modele în modă, în modul de alimentaţie şi în selectarea a ceea 

ce bem (vezi publicitatea din aceste domenii), în alegerea destinaţiilor pentru călătorii, 

precum şi în modul de relaţionare cu oamenii din jurul nostru. „Oamenii săraci au prieteni 

săraci" spune un personaj care se ocupă cu campaniile electorale în America (documentar 

BBC, 1995, „Selling politics, american style"). Mass-media contribuie la formarea 

atitudinilor şi a valorilor în domenii precum utilizarea puterii, guvernare, raporturi între 

oameni, umor, sexualitate, educaţie şi familie. 
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